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ABSTRAK

Maria Novita Sai Sema 2017410268. Pengaruh Faktor Psikologis, Sosisal,
Dan Pribadi Terhadap Keputusan Untuk Membeli Smartphone Vivo Pada
Mahasiswa Prodi Manajemen Fakultas Ekonomi Universitas Flores.
Pembimbing I Lambertus Langga, SE., M.Sc Pembimbing Il Santy Permata
Sari, S.AB., MM Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi Universitas
Flores 2021.

Pada penelitian ini penulis menggunakan penelitian Kkuantitatif yang
berlokasi pada Prodi Manajemen Fakultas Ekonomi Universias Flores. Sampel
yang digunakan adalah accidental sampling dimana sebagian dari populasi yang
diambil sebagai sumber data dan dapat mewakili seluruh populasi. sampel tersebut
berjumlah 86 orang. Dalam pengumpulan data peneliti menggunakan data primer
yaitu kuesioner/angket. untuk variabel Y dari penelitian ini adalah keputusan
membeli dan pada variabel X yaitu faktor psikologis (X1) sosial (X2), pribadi
(X3) data analisis menggunakan analisis regresi linier berganda yang
pengolahannya melalui IBM SPSS Statistic ver 25.

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa : (1) Faktor psikologis
berpengaruh terhadap keputusan membeli yang ditunjukan dengan perolehan hasil
uji t yaitu nilai thiwng Sebesar 3, 024 dengan signifikansi 0, 003 pada taraf
signifikansi 5% dimana 0.003< 0, 05 (2) Faktor sosial berpengaruh terhadap
keputusan membeli smartphone vivo yang ditunjukan dengan perolehan hasil uji t
yaitu nilai thiwng Sebesar 2, 476 dengan signifikansi 0, 015 pada taraf signifikansi 5
% dimana 0, 015<0, 05. (3) Faktor Pribadi berpengaruh terhadap keputan
membeli yang ditunjukan dengan perolehan hasil uji T yaitu nilai thiwng SEbesar 3,
415 dengan signifikansi 0, 001 pada taraf signifikansi 5% dimana 0, 001<0,
05.adalah 18%. Sedangkan sisanya dari 82% dipengaruhi oleh variabel lain yang
tidak dijelaskan dalam penelitian ini.

Kata kunci : Faktor psikologis, sosial, pribadi, keputusan untuk membeli



ABSTRAK

Maria Novita Sai Sema 2017410268. The Influence of Psychological, Social,
and Personal Faktors on the Decision to Purchase a Vivo Smartphone on
Management Study Program Students, Faculty of Economics, University of
Flores. Supervisor I Lambertus Langga, SE., M.Sc Supervisor Il Santy
Permata Sari, S.AB., MM Management Study Program, Faculty of
Economics, University of Flores 2021.

In this research, the author uses quantitative research which is located in the
Management Study Program, Faculty of Economics, University of Flores. The
sample used is accidental sampling where a part of the population is taken as a
data source and can represent the entire population. The sample amounted to 86
people. In collecting data the researchers used primary data, namely
questionnaires/questionnaires. For the Y variable from this research is the buying
decision and on the X variable, namely psychological faktors (X1), social (X2),
personal (X3) the data were analyzed using the IBM SP2 stable linear regression
analysis.

The results of this research show that: (1) psychological faktors have an
influence on buying decisions as indicated by the acquisition of the t test results,
namely the t-value of 3.024 with a significance effect of 0.003 on 5% significance
Vivo smartphone which is indicated by the acquisition of the T test results,
namely the tcount value of 2, 476 with a significance level of 0.015 at the 5%
significance level, where 0.015<0.05. (3) Personal faktors have an effect on
purchasing decisions as indicated by the acquisition of the T test results, namely
the calculated t-value of 3, 415 with a significance of 0.001 at the level of
significance of 0.001 <0.05 of 5% in. While the rest of 82% is influenced by other
variables not described in this study.

Keywords: Psychological, social, personal faktors, the decision to buy
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