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ABSTRAK 

 

Maria Astian Buba. 2017410362. Pengaruh Bauran Pemasaran Terhadap 

Keputusan Siswa Memilih Sekolah Menengah Kejuruan (SMK Negeri 2 

Ende). Skripsi. Ende. Pembimbing I Dr.Hyronimus,Se,SE.,M.Sc Pembimbing 

II Maria Endang Jamu, SE.,MM. Program Studi Manajemen. Fakultas 

Ekonomi. Universitas Flores. 2021. 

 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh bauran pemasaran 

terhadap keputusan siswa memilih sekolah menengah kejuruan (SMK Negeri 2 

Ende). Penelitian menggunakan metode accidental sampling dengan sampel 

berjumlah 58 responden. 

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa: (1) Harga tidak berpengaruh 

terhadap keputusan siswa memilih sekolah menengah kejuruan (SMK Negeri 2 

Ende), hal ini dibuktikan dengan hasil pengujian nilai koefisien variabel harga 

sebesar 0,041 dan nilai thitung < ttabel yaitu 1,244 < 2,006 dengan tingkat signifikan 

0,867 < 0,1, maka Ho diterima. (2) Promosi tidak berpengaruh terhadap keputusan 

siswa memilih sekolah menengah kejuruan (SMK Negeri 2 Ende), hal ini 

dibuktikan dengan hasil pengujian nilai koefisian variable promosi sebesar 0,236 

dan thitung < ttabel yaitu 1,244 < 2,006 dengan tingkat signifikan 0,219 < 0,1, maka 

Ho diterima. (3) Proses berpengaruh terhadap keputusan siswa memilih sekolah 

menengah kejuruan (SMK Negeri 2 Ende), hal ini dibuktikan dengan hasil 

pengujian nilai koefisian variable promosi sebesar -0,462 dan thitung > ttabel yaitu -

2,491 > 2,006 dengan tingkat signifikan 0,016 < 0,1, maka Ho ditolak. (4) Bukti 

Fisik tidak berpengaruh terhadap keputusan siswa memilih sekolah menengah 

kejuruan (SMK Negeri 2 Ende), hal ini dibuktikan dengan hasil pengujian nilai 

koefisian variable promosi sebesar 0,203 dan thitung < ttabel yaitu 1,435 < 2,006 

dengan tingkat signifikan 0,157 < 0,1, maka Ho diterima.  

Koefisien Determinasi (R
2) 

dalam pengaruh bauran pemasaran terhadap 

Keputusan Siswa Memilih Sekolah Menengah Kejuruan (SMK Negeri 2 Ende), 

memiliki nilai sangat kecil 12,0%, sedangkan sisanya sebesar 88,0%. Hal ini 

dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak dijelaskan dalam penelitian ini. 

 

 

Kata Kunci : Bauran Pemasaran (4P), Manajemen Pemasaran, Keputusan 

Siswa 
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ABSTRACT 

 

Maria Astian Buba. 2017410362. The Effect of Marketing Mix on Students' 

Decisions to Choose Vocational High Schools (SMK Negeri 2 Ende). Essay. 

Ende. Supervisor I Dr.Hyronimus,Se,SE.,M.Sc Supervisor II Maria Endang 

Jamu,SE.,MM. Management Studies Program. Faculty of Economics. Flores 

University. 2021. 

 

The purpose of this study was to determine the effect of the marketing mix 

on students' decisions to choose a vocational high school (SMK Negeri 2 Ende). 

The study used the accidental sampling method with a sample of 58 respondents. 

The results of this study indicate that: (1) Price has no effect on students' 

decisions to choose a vocational high school (SMK Negeri 2 Ende), this is 

evidenced by the results of testing the coefficient value of the price variable of 

0.041 and the value of tcount < ttable that is 1.244 < 2.006 with a significant level 

0.867 < 0.1, then Ho is accepted. (2) Promotion has no effect on students' 

decisions to choose a vocational high school (SMK Negeri 2 Ende), this is 

evidenced by the results of testing the coefficient value of the promotion variable 

of 0.236 and tcount < ttable that is 1.244 < 2.006 with a significant level of 0.219 

< 0.1, then Ho accepted. (3) The process affects students' decisions to choose a 

vocational high school (SMK Negeri 2 Ende), this is evidenced by the results of 

testing the coefficient value of the promotion variable of -0.462 and tcount > 

ttable that is -2.491 > 2.006 with a significant level of 0.016 <0.1, then Ho is 

rejected. (4) Physical evidence has no effect on students' decisions to choose a 

vocational high school (SMK Negeri 2 Ende), this is evidenced by the results of 

testing the coefficient value of the promotion variable of 0.203 and tcount < ttable 

which is 1.435 < 2.006 with a significant level of 0.157 < 0.1, then Ho is accepted. 

Determination (R2) in the influence of the marketing mix on Student 

Decisions to Choose Vocational High Schools (SMK Negeri 2 Ende), has a very 

small value of 12.0%, while the rest is 88.0%. This is influenced by other factors 

not described in this study. 

 

Keywords: Marketing Mix (4P), Marketing Management, Student Decision 
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