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Jangan Pernah Menyerah Pada Mimpi Yang Selama Ini 
Kamu Kejar Hampir sepanjang Hidupmu. Bahkan Jika 

Kamu Hidup Hanya  
Satu Hari, Lakukanlah Apa Yang Ingin Kamu Lakukan  

Dan Pilihlah Sendiri Jalan Yang Ingin  
Kamu Lalui. 
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ABSTRAK 

 
 
Emirensiana Bhoki. 2017411096. Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi 
Keputusan Pembelian Rokok Gudang Garam Surya Pada Mahasiswa 
Fakultas Teknik Universitas Flores Ende. Pembimbing I Gabriel 
Tanusi, SE.,M.Si Pembimbing II Maria Endang Jamu, SE.MM. 
Program Studi Manajemen. Fakultas Ekonomi. Universitas Flores. 
2022 
 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui dan menganalisis 
pengaruh faktor budaya, faktor sosial, faktor pribadi, dan faktor psikologi 
terhadap keputusan pembelian rokok Gudang Garam Surya pada Mahasiswa 
Fakultas Teknik Universitas Flores Ende. Analisis yang digunakan dalam 
penelitian ini adalah bersifat kuantitatif yaitu untuk menguji hipotesis yang 
telah ditetapkan dan menguji pengaruh variabel bebas (independent) pada 
variabel terikat (dependent) penelitian ini akan menguji apakah variabel 
faktor budaya, faktor sosial, faktor pribadi, dan faktor psikologi sebagai 
variabel independent dan keputusan pembelian sebagai variabel dependent. 

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa: (1) faktor budaya 
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian rokok 
Gudang Garam Surya, hal ini dibuktikan dengan hasil pengujian yang 
menunjukkan nilai koefisien variabel faktor budaya sebesar 2,262 dengan 
nilai thitung > ttabel yaitu 2,262 > 1,6625 dan tingkat signifikan 0,026 > 0,1.  
(2) faktor sosial berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 
pembelian rokok Gudang Garam Surya, hal ini dibuktikan dengan hasil 
pengujian yang menunjukkan nilai thitung sebesar 1,897 dengan nilai 
signifikan 0,061 pada taraf signifikan 10% dimana 0,061 < 0,1 (3) faktor 
pribadi berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian 
rokok Gudang Garam Surya, hal ini dibuktikan dengan hasil pengujian yang 
menunjukkan nilai koefisien variabel faktor pribadi perolehan thitung sebesar 
3,108 dengan nilai signifikan sebesar 0,003 pada taraf signifikan 0,003 < 
0,1.(4) faktor psikologi tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian 
rokok Gudang Garam Surya, hal ini dibuktikan dengan hasil pengujian yang 
menunjukkan nilai koefisien variabel faktor psikologi nilai thitung sebesar 
1,206 dengan nilai signifikan sebesar 0,231 pada taraf signifikansi 10% 
dimana 0,231 > 0,1. 

 
Kata kunci : Faktor Budaya, Faktor Sosial, Faktor Pribadi, Faktor 

Psikologi dan Keputusan Pembelian 
 



   

x 
 

ABSTRACT 

Emirensiana Bhoki. 2017411096. Factors Influencing Decisions to 
Purchase Gudang Garam Surya Cigarettes for Students of the Faculty 
of Engineering, University of Flores Ende. Supervisor I Gabriel Tanusi, 
SE., M.Si Supervisor II Maria Endang Jamu, SE.MM. Management 
Studies Program. Faculty of Economics. Flores University. 
2022 
 

The purpose of this study was to determine and analyze the influence 
of cultural factors, social factors, personal factors, and psychological factors 
on the purchasing decisions of Gudang Garam Surya cigarettes on students 
of the Faculty of Engineering, University of Flores Ende. The analysis used 
in this study is quantitative in nature, namely to test the established 
hypothesis and test the effect of the independent variable on the dependent 
variable. This study will test whether the variables are cultural factors, 
social factors, personal factors, and psychological factors as variables. 
independent and purchasing decisions as the dependent variable. 

The results of this study indicate that: (1) cultural factors have a 
positive and significant effect on the decision to purchase Gudang Garam 
Surya cigarettes, this is evidenced by the test results which show the value 
of the cultural factor variable coefficient of 2.262 with a value of tcount > 
ttable i.e. 2.262 > 1.6625 and a significant level of 0.026 > 0.1. (2) social 
factors have a positive and significant impact on the decision to purchase 
Gudang Garam Surya cigarettes, this is evidenced by the test results which 
show the tcount value of 1.897 with a significant value of 0.061 at a 
significant level of 10% where 0.061 <0.1. (3) personal factors have a 
positive and significant effect on the decision to purchase Gudang Garam 
Surya cigarettes, this is evidenced by the test results which show the 
coefficient value of the personal factor variable for tcount is 3.108 with a 
significant value of 0.003 at a significant level of 0.003 <0.1.(4 ) 
psychological factors have no effect on the decision to purchase Gudang 
Garam Surya cigarettes, this is evidenced by the test results which show the 
psychological factor variable coefficient value of tcount of 1.206 with a 
significant value of 0.231 at a significance level of 10% where 0.231> 0.1. 

 
Keywords: Cultural Factors, Social Factors, Personal Factors, 

Psychological Factors and Purchase Decisions 
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