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“ Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan, 

maka apabila Kamu telah selesai (dari suatu urusan) 

kerjakanlah dengan sesungguhnya (urusan) yang lain dan 

hanya kepada Tuhanmulah hendaknya kamu berharap” 

( Al-insyiroh: 6-8 ) 
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ABSTRAK 

Walia Rahmania Jumairah, Fakultas Ekonomi, Program Stdi Manajemen. 

Program Sarjana. Pengaruh Elemen-Elemen Brand Equity Terhadap Rasa 

Percaya Diri Pelangan Atas Keputusan Pembelian Sepeda Motor Yamaha 

(Studi Pada Dealer Yamaha Yess Ende) Pembimbing I:  Rafael Octavianus 

Byre Pembimbing 2 : Maria Helena Carolinda Dua Mea  

 
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Untuk mengetahui (1) Apakah ada 
pengaruh elemen-elemen brand equity terhadap keputusan pembelian sepeda 
motor Yamaha (studi pada Dealer Yamaha Yess Ende) (2) Apakah ada pengaruh 
rasa percaya diri terhadap keputusan pembelian sepeda motor Yamaha (studi pada 
Dealer Yamaha Yess Ende). Penelitian ini termasuk penelitian kausalitas dengan 
menggunakan pendekatan kuantitatif. Sampel dalam penelitian ini adalah 100 
orang pelangan Dealer Yamaha Yess Ende. Data dikumpulkan dengan kuesioner 
yang telah diuji validitas dan reliabilitasnya. Regresi linier berganda digunakan 
untuk uji hipotesis penelitian ini. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa, (1) 
Ada pengaruh partial dan signifikan elemen-elemen brand equity terhadap 
keputusan pembelian sepeda motor Yamaha (studi pada Dealer Yamaha Yess 
Ende), dengan nilai beta (β) sebesar 0,783 (2) Ada pengaruh partial dan signifikan 
rasa percaya diri terhadap keputusan pembelian sepeda motor Yamaha (studi pada 
Dealer Yamaha Yess Ende), dengan nilai beta (β) sebesar 0,521  

 

Kata kunci: Elemen-Elemen Brand Equity, Rasa Percaya Diri, Keputusan 

Pembelian  
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ABSTRACT 

Walia Rahmania Jumairah, faculty of economics, management study 

program. Degree program. The Influence of Brand Equity Elements on 

Customers Confidence in Buying Yamaha Motorccles (Study on Yamaha 

Dealer Yess Ende) Supervisor 1:Rafael Octavianus Byre Supervisor 2 Maria 

Helena Carolinda Dua Mea. 

 

This study aims to find out (1) Is there an influence of brand equity elements on 
purchasing decisions for Yamaha Motorcycles (Study At Yamaha Yess Ende 
Dealer) (2) is there an effect of taste. Confident about the decision to buy a 
Yamaha motorcycle (study On Yamaha Dealer Yess Ende). This research includes 
casuality research using a quantitatif approach. The sample in this study was 100 
Yamaha Yess Ende Dealer customer. Data were collected by using a 
questionnaire that had been tested for validity and realibity. Multiple linear 
regression wa used to test the hypothesis of significant influence of bran equity 
elements on the purchase decision of Yamaha motorcycles (study at Yanaha 
Dealer Yess Ende), with a beta value (B) of 0.783 (2) there is a partial and 
significant effect confidence in the decision to purchase a Yamaha motorcycle 
(Study At Yamaha Yess Ende Dealer), with a beta value (3) of 0.521 

 

Keyword : Brand Equity Elements, Confidence, Purchase Decision 
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