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ABSTRAK

Hildiana Aldegonda Sarina Kabut. 2017. Strategi Pemasaran Penjualan
Pakaian Menggunakan Analisis Swot Di Pasar Borong Kecamatan Borong
Kabupaten Manggarai Timur. (Studi Pada Pedagang Pakaian Di Pasar
Borong). Skripsi. Ende. Pembimbing | Dr. Hyronimus Se, SE., MM
Pembimbing Il Lambertus Langga, SE., M.Sc. Program Studi Manajemen.
Fakultas Ekonomi. Universitas Flores. 2022.

Penelitian ini dilatar belakangi dari hasil pengamatan peneliti, bahwa
masalah yang dihadapi oleh pedagang di Pasar Borong merupakan berkurangnya
konsumen dalam membeli pakaian. Maka diperlukan analisis SWOT untuk
mengetahui apa saja kekuatan, kelemahan, peluang dan ancaman yang dihadapi
pedagang setelah itu menetapkan strategi yang cocok dalam memasarkan
pakaiannya.

Tujuan Penelitian ini adalah untuk mengetahui strategi pemasaran yang
dilakukan oleh pedagang untuk membangun kekuatan, mengatasi kelemahan,
memanfaatkan peluang, dan menghadapi ancaman dalam memasarkan
pakaiannya. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode
kualitatif deskriptif. Teknik pengumpulan data menggunakan observasi, studi
pustaka, dokumentasi, dan pembagaian kuesioner. Analisis data yang digunakan
adalah analisis data deskriptif kualitatif dan juga menggunakakan teknik analisis
data dengan matriks SWOT.

Berdasarkan hasil perhitungan analisis SWOT strategi yang harus diambil
untuk membangun kekuatan, mengatasi kelemahan, memanfaatkan peluang dan
menghadapi ancaman adalah dengan mendukung pertumbuhan kebijakan yang
agresif.

Kata kunci: Strategi Pemasaran, Kekuatan, Kelemahan, Ancaman,
Peluang



ABSTRACT

Hildiana Aldegonda Sarina Kabut. 2017. Marketing Strategy for Clothing
Sales Using SWOT Analysis in the Borong Market, Borong District, East
Manggarai Regency. (Study on clothing traders in wholesale markets). Essay.
Ende. Advisor | Dr. Hyronimus Se, SE.,MM Advisor Il Lambertus Langga,
SE.,M.Sc. Management Studies Program. Faculty of Economics. Flores
University. 2022.

This research is based on the observations of researchers, that the
problem faced by traders in the wholesale market is the lack of consumers in
buying clothes. So a SWOT analysis is needed to find out what are the strengths,
weaknesses, opportunities, and threats faced by traders after that determine the
appropriate strategy in marketing their clothes.

The purpose of this study was to determine the marketing strategies
carried out by traders to build strengths, overcome weaknesses, take advantage
of opportunities, and face threats in marketing their clothes. The method used in
this research is the descriptive qualitative method. Data collection techniques
used observation, literature study, documentation, and distributing
questionnaires. The data analysis used was descriptive qualitative data analysis
and also used data analysis techniques with a SWOT matrix.

Based on the results of the SWOT analysis calculation, the strategy that
must be taken to build strengths, overcome weaknesses, take advantage of
opportunities, and face threats is to support aggressive policy growth.

Keywords: Marketing Strategy, Strengths, Weaknesses, Threats, Opportunities
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