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ABSTRAK 

 

Anastasia Mamo Wanda. 2017410204. Pengaruh Motivasi, Persepsi dan 

Sikap Terhadap Faktor Psikologis Dalam Keputusan Pembelian Minyak 

Goreng Merk “Bimoli” Dalam Kemasan (Studi kasus para Ibu rumah tangga 

di Kelurahan Roworena).Skripsi.Ende. Pembimbing I Dr. Hyronimus Se, 

SE.,MM. Pembimbing II Maria Helena Carolinda Dua Mea, SS.,MM. 

Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi Universitas Flores 2021. 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh motivasi, persepsi dan 

sikap terhadap keputusan pembelian minyak goreng merk Bimoli dalam 

kemasan.Penulis menggunakan penelitian kuantitatif yang berlokasi di Kelurahan 

Roworena, Jalan Woloare B, Kecamatan Ende Utara, Kabupaten Ende.Dalam 

penelitian ini sampel yang diambil sebanyak 88 responden dengan menggunakan 

metode probability sampling jenis simple random sampling. Dalam pengumpulan 

data penulis menggunakan data primer yaitu data yang diperoleh dari responden 

melalui kuesioner, dengan variabel motivasi (X1), persepsi (X2), sikap (X3) dan 

keputusan pembelian (Y). Data yang diperoleh dari responden diolah 

menggunakan SPSS ver 25. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel motivasi berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap keputusan pembelian minyak goreng merk Bimoli dalam 

kemasan, hal ini dilihat dari nilai thitung lebih besar dari ttabel yaitu 3,038 > 1,98861. 

Untuk variabel persepsi tidak berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian minyak goreng merk Bimoli dalam kemasan, hal ini dilihat 

dari thitung lebih kecil dari ttabel yaitu 1,404 < 1,98861. Variabel sikap berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian minyak goreng merk Bimoli 

dalam kemasan, hal ini dilihat dari thitung lebih besar dari ttabel yaitu 6,556 > 

1,98861. Besarnya hubungan antara variabel motivasi, persepsi dan sikap 

memberikan pengaruh sebesar 64,2% terhadap keputusan pembelian, sisanya 

35,8% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini. 

 

Kata Kunci: Motivasi, Persepsi, Sikap dan Keputusan Pembelian. 
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ABSTRACT 

 

Anastasia Mamo Wanda. 2017410204. The Influence of Motivation, 

Perceptions and Attitudes on Psychological Factors in the Purchase Decision 

of "Bimoli" Brand Cooking Oil in Packages (Case Study of Housewives in 

Roworena Village). Essay. Ende. Advisor I Dr. Hyronimus Se, SE., MM. 

Advisor II Maria Helena Carolinda Dua Mea, SS.,MM. Management Study 

Program, Faculty of Economics, University of Flores 2021. 

 

This study aims to determine the effect of motivation, perceptions and 

attitudes on purchasing decisions of packaged Bimoli cooking oil. The author uses 

quantitative research located in Roworena Village, Woloare B Street, North Ende 

District, Ende Regency. In this study, samples were taken as many as 88 

respondents using probability sampling method of simple random sampling type. 

In collecting data, the author uses primary data, namely data obtained from 

respondents through questionnaires, with the variables of motivation (X1), 

perception (X2), attitude (X3) and purchasing decisions (Y). The data obtained 

from the respondents were processed using SPSS ver 25. 

The results showed that the motivational variable had a positive and 

significant effect on purchasing decisions for the Bimoli brand of packaged 

cooking oil, this was seen from the value of tcount which was greater than ttable, 

namely 3.038 > 1.98861. The perception variable does not have a positive and 

significant effect on purchasing decisions for Bimoli brand cooking oil in 

packaging, this can be seen from tcount which is smaller than ttable, namely 1.404 

< 1.98861. Attitude variable has a positive and significant effect on purchasing 

decisions of Bimoli brand cooking oil in packaging, this can be seen from tcount 

which is greater than ttable, namely 6.556 > 1.98861. The magnitude of the 

relationship between motivation, perception and attitude variables has an 

influence of 64.2% on purchasing decisions, the remaining 35.8% is influenced by 

other variables not examined in this study. 

 

Keywords: Motivation, Perception, Attitude and Purchase Decision. 
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