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ABSTRAK 

Riokardianus Narung, Fakultas  Ekonomi, Program Sarjana. analisis 

Pengaruh marketing mix terhadap beli konsumen Ditoko Tarzan  Kabupaten 

Manggarai. Pembimbing I: Dr Hironimus  Se, MM  Pembimbing II : Maria 

Endang Jamu, SE, MM 

            

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui  (1) pengaruh produk terhadap 

minat beli konsumen akan produk kompiang ditoko Tarzan Kabupaten Manggarai 

(2) untuk mengetahui Pengaruh harga terhadap minat beli konsumen akan produk 

kompiang Ditoko Tarzan Kabupaten Manggarai (3)  pengaruh lokasi tehadap 

minat beli konsumen kompiang di toko Tarzan Kabupaten Manggarai, (4) 

pengaruh promosi terhadap minat beli konsumen akan produk kompiang diToko 

Tarzan Kabupaten Manggarai. Penelitian ini termasuk penelitian kuantitatif 

dengan menggunakan pendekatan kuantitatif. Teknik analisis data yang digunakan 

adalah regresi linear berganda  populasi dalam penelitian ini adalah terdiri dari 

10.000 orang dan sampel sebanyak  100 orang dengan menggunakan rumus 

slovin. Teknik penelitian data dengan menggunakan Angket, Observasi dan 

Wawancara. 

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa: (1) produk memiliki pengaruh 

negatif terhadap minat beli produk kompiang di Toko Tarzan Kabupaten 

Manggarai Hasil pengujian parisal  (Uji T) produk terhadap minat beli 

menunjukkan nilai t hitung  -1,401 < t tabel 1,9852  serta memiliki nilai signifikan 

0,165 > 0,05  . (2) harga memiliki pengaruh negatif terhadap minat beli produk 

kompiang di Toko Tarzan Kabupaten Manggarai Hasil pengujian parsial (Uji T) 

harga  terhadap minat beli menunjukkan nilai t hitung -640 < t tabel 1,9852 serta 

memiliki nilai signifikan 0,524 > 0,05  . (3) lokasi memiliki pengaruh negatif 

terhadap minat beli produk kompiang di Toko Tarzan Kabupaten Manggarai Hasil 

pengujian parsial (Uji T) lokasi terhadap minat beli menunjukan nilai t    hitung 

1.151 < t tabel 1,9852 serta memiliki nilai signifikan 0,253 > 0,05. (4) promosi 

memiliki pengaruh  terhadap minat beli produk kompiang di Toko Tarzan 

Kabupaten Manggarai Hasil pengujian parsial (Uji T) promosi  terhadap minat 

beli menunjukan nilai t hitung 4,219 > t tabel 1,9852 serta memiliki nilai 

signifikan 0,000< 0,05 

 

Kata Kunci : Produk, Harga, Lokasi, Promosi, Minat Beli 

 

 

 

 

 



x 

 

ABSTRACK 

Riokardianus Narung, Faculty of Economics, Undergraduate Program. 

Analysis of the inflence of the marketing mix on consumer buying interest in 

kompiang product at the tarzan Store, Manggarai Regency.  

            

This research aims to find  out (1) the influence of products o consumer 

buying intersest in company product in Tarzan district Manggarai (2) to find out 

the effect of price  on consumer buying interest in company product in district 

Tarzan Manggarai Regency (3) influence of the location of the buying interest of 

company consumer in Tarzan stores Manggarai regency. This research includes 

quantitatif research using quantitatif approaches. The data analysis tecnique used 

is a double linear reggression population in this study consisting of 10.000 people 

and a sample of as many as 100 people using the formula slovin. Data research 

techniques using questionnaires, observasion and interview.  

The results of this study show that: (1) product have a negative influence on 

the interest in  buying product in The results of this study showed that: (1) 

products have a negative influence on the buying interest of company products in 

Tarzan Store Manggarai Regency. (2) The price has a negative influence on the 

interest in buying company products in Tarzan Store Manggarai regency. (3) The 

location has a negative influence on the interest in buying company products in 

Tarzan Store Manggarai regency. (4) Promotion has an influence on the interest in 

buying company products in Tarzan Store Manggarai regency. 

 

Keywords : product, price, place, promotion, buying interest 
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