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ABSTRAK

Siti Nurmin Dahlan, 2022. “Strategi Pemasaran Batu Berwarna Di
Desa Penggajawa pada CV. Roventy diKecamatan Nangapanda Kabupaten
Ende”.
Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi Universitas Flores, Pembimbing I
Lambertus Langga, SE.,M.Sc, Pembimbing II Santy Permata Sari, SAB.,MM

Penelitian ini bertujuan (1) Untuk mengetahui faktor internal (kekuatan
dan kelemahan) sebagai pertimbangan dalam menentukan kebijakan pada usaha
batu berwarna di Desa Panggajawa tepatnya pada CV. Roventy; (2) Untuk
mengetahui faktor eksternal dan internal (peluang dan ancaman) sebagai
pertimbangan kepada usaha batu berwarna dalam menentukan strategi pemasaran
pada CV. Roventy. Penelitian ini menggunakan penelitian deskriptif kualitatif.
Sampel dalam penelitian ini adalah penjual batu berwarna Penggajawa yang
berjumlah 45 orang. Data dikumpulkan dengan teknik angket.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa (1) Produk batu berwarna
Pengajawa memiliki potensi untuk berkembang sesuai dengan potensi pasar dan
pilihan strategi yang baik. (2) Harga batu berwarna Pengajawa harus memiliki
standarisasi yang jelasa sehingga penjualannya berjalan sesuai dengan rencana
strategi yang dipilih. (3) Promosi harus dilakukan secara berkesinambunagn, tentu
saja pendekatan strategik dan terencana guna meningkatkan penjualan produk
batu berwarana Pengajawa. (4) Tempat pemasaran berpengaruh secara nyata
terhadap penigkatan penjualan batu berwarna Pengajawa.

Kata kunci : Strategi Pemasaran Batu Berwarna


