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ABSTRAK

YULITA PATA, NIM: 2016411137 “Analisis Pengaruh Harga Dan Promosi
Terhadap Keputusan Pembelian Pada Sahabat Swalayan Di Mbay
Kabupaten Nagekeo”. Pembimbing I: Dr Hyronimus,SE., SE.,MM, Pembimbing
II: Maria Endang Jamu,SE.,.MM Skripsi: Ende: Program Studi Manajemen,
Fakultas Ekonomi, Universitas Folres, 2021.

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh
(1) Harga, dan (2) Promoai terhadap Keputusan Pembelian pada Sahabat
Swalayan di Mbay, Kabupaten Nagekeo. Penelitian ini merupakan penelitian
asosiatif dengan menggunakan pendekatan kuantitatif. Sampel dalam penelitian
ini adalah 87 orang yang merupakan konsumen Sahabat Swalayan Mbay. Data
dikumpulkan dengan menggunakan kuesioner yang telah diuji validitas dan
reliabilitasnya. Uji hipotesis penelitian menggunakan Regresi Linier Berganda.

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa: (1) Harga berpengaruh positif dan
signifikan terhadap Keputusan Pembelian Konsumen pada Sahabat Swalayan
Mbay, dengan nilai (ß) sebesar 0,029. (2) Promosi berpengaruh positif dan
signifikan terhadap Keputusan Pembelian Konsumen pada Sahabat Swalayan
Mbay, dengan nilai (ß) sebesar 0,049. Harga dan Promosi bersama-sama
berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian pada Sahabat
Swalayan Mbay dengan besar pengaruh 29,4%.

Kata Kunci: Pengetahuan Keuangan, Sikap Keuangan, Locus of Control
Internal, Perilaku Manajemen Keuangan.
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