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ABSTRAK 

Euversia Desang, 2022 PENGARUH TINGKAT PENDIDIKAN, PEMAHAMAN 

AKUNTANSI, PEMBERIAN INFORMASI DAN SOSIALISASI, DAN UMUR 

USAHA TERHADAP PERSEPSI PENTINGNYA PELAPORAN KEUANGAN 

UMKM BERDASARKAN SAK EMKM (Studi Kasus pada Pedagang di Pasar 

Mbongawani Ende). Skripsi, Program Studi Akuntansi Fakultas Ekonomi Universitas 

Flores, Dosen Pembimbing I Dr. Laurentius D. Gadi Djou,Akt. dan Dosen Pembimbing II 

Falentina Lucia Banda, S.E.,M.Sc 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh (1) tingkat pendidikan, (2) 

pemahaman akuntansi, (3) pemberian informasi dan sosialisasi, dan (4) umur usaha 

terhadap persepsi pentingnya pelaporan keuangan UMKM berdasarkan SAK EMKM. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif. Penelitian ini dilakukan di Pasar 

Mbongawani Kelurahan Mbongawani Kecamatan Ende Selatan Kabupaten Ende. Teknik 

pengumpulan data dalam penelitian ini menggunakan angket/kuesioner dengan teknik 

pengambilan sampel menggunakan purposive sampling. Populasi dalam penelitian ini 

adalah UMKM di Pasar Mbongawani Ende yang terdaftar di Dinas Perindustrian dan 

Perdagangan Kabupaten Ende dan sampelnya terdapat 76 responden yang merupakan 

usaha dagang yang memiliki/menempati toko atau kios yang telah disediakan dan memiliki 

perkiraan omset per tahun mencapai Rp 50 juta. Teknik analisis data yang digunakan adalah 

teknik analisis regresi linear berganda.  

Hasil pengujian hipotesis menunjukkan bahwa (1) tingkat pendidikan berpengaruh 

terhadap persepsi pentingnya pelaporan keuangan UMKM berdasarkan SAK EMKM. Hal 

ini dibuktikan dengan nilai koefisien variabel tingkat pendidikan sebesar 0,203 dengan 

thitung > ttabel  (3,215 > 1,993) dan tingkat signifikansi 0,002 < 0,05. Artinya semakin baik 

tingkat pendidikan yang dimiliki oleh pedagang, maka persepsi pentingnya penyusunan 

laporan keuangan UMKM berdasarkan SAK EMKM juga meningkat. (2) pemahaman 

akuntansi berpengaruh terhadap persepsi pentingnya pelaporan keuangan UMKM 

berdasarkan SAK EMKM. Hal ini dibuktikan dengan nilai koefisien variabel pemahaman 

akuntansi 0,115 dengan thitung > ttabel   (2,465 > 1,993) dan tingkat signifikansi 0,016 < 0,05. 

Artinya semakin baik pemahaman akuntansi yang dimiliki oleh pedagang, maka persesi 

pentingnya penyusunan laporan keuangan UMKM berdasarkan SAK EMKM juga 

meningkat. (3) pemberian informasi dan sosialisasi berpengaruh terhadap persepsi 

pentingnya pelaporan keuangan UMKM berdasarkan SAK EMKM. Hal ini dibuktikan 

dengan nilai koefisien variabel pemberian informasi dan sosialisasi 0,181 dengan thitung > 

ttabel (3,916 > 1,993) dan tingkat signifikansi 0,000 < 0,05. Artinya semakin banyak 

informasi tentang penyusunan laporan keuangan dan semakin sering mengikuti sosialisasi 

atau pelatihan akuntansi pedagang, maka persepsi pentingnya penyusunan laporan 

keuangan UMKM berdasarkan SAK EMKM juga meningkat. (4) umur usaha tidak 

berpengaruh terhadap persepsi pentingnya pelaporan keuangan UMKM berdasarkan SAK 

EMKM. Hal ini dibuktikan dengan nilai koefisien variabel umur usaha 0,098 dengan thitung 

<  ttabel (1,500 < 1,993) dan tingkat signifikansi 0,138 > 0,05. Artinya semakin lama suatu 

usaha berdiri, tidak meningkatkan persepsi pedagang mengenai  pentingnya pelaporan 

keuangan UMKM berdasarkan SAK EMKM.  

 

Kata kunci : Tingkat Pendidikan, Pemahaman Akuntansi,  Pemberian Informasi dan 

Sosialisasi, Umur Usaha, Persepsi, Laporan Keuangan, UMKM, dan 

SAK EMKM 
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ABSTRACT 

Euversia Desang, 2022 THE INFLUENCE OF EDUCATION LEVEL, 

ACCOUNTING UNDERSTANDING, PROVIDING INFORMATION AND 

SOCIALIZATION, AND BUSINESS AGE ON THE PERCEPTION OF THE 

IMPORTANCE OF MSME FINANCIAL REPORTING BASED ON SAK EMKM 

(Case Study on Traders in Mbongawani Ende Market). Thesis, Department of 

Accounting, Faculty of Economics, University of Flores, Supervisor I Dr. Laurentius 

D. Gadi Djou, Akt. and Supervisor II Falentina Lucia Banda, S.E., M.Sc 

  
This study aims to determine the influence of (1) education level, (2) understanding 

of accounting, (3) providing information and socialization, and (4) business age on the 

perception of the importance of MSME financial reporting based on SAK EMKM. This 

research uses a quantitative approach. This research was conducted at Mbongawani 

Market, Mbongawani Village, South Ende District, Ende Regency. The data collection 

technique in this study used a questionnaire with a sampling technique using purposive 

sampling. The population in this study is MSMEs in Mbongawani Ende Market which are 

registered with the Ende Regency Industry and Trade Office and the sample is 76 

respondents who are trading businesses that own / occupy stores or kiosks that have been 

provided and the estimated turnover per year reaches Rp 50 million. The data analysis 

technique used is a multiple linear regression analysis technique.  

The results of hypothesis testing show that (1) the level of education affects the 

perception of the importance of MSME financial reporting based on SAK EMKM. This is 

evidenced by the value of the variable coefficient of the education level of 0.203 with thitung> 

ttabel (3.215 > 1.993) and a significance level of 0.002 < 0.05. This means that the better the 

level of education possessed by traders, the perception of the importance of preparing 

MSME financial statements based on SAK EMKM also increases. (2) understanding 

accounting affects the perception of the importance of MSME financial reporting based on 

SAK EMKM. This is evidenced by the value of the coefficient of the accounting 

comprehension variable of 0.115 with thitung > ttabel (2.465 > 1.993) and a significance level 

of 0.016 < 0.05. This means that the better the understanding of accounting owned by 

traders, the importance of preparing MSME financial statements based on SAK EMKM 

also increases. (3) the provision of information and socialization affects the perception of 

the importance of MSME financial reporting based on SAK EMKM. This is evidenced by 

the value of the coefficient of the variable of providing information and socialization of 

0.181 with thitung > ttabel (3.916 > 1.993) and a significance level of 0.000 < 0.05. This means 

that the more information about the preparation of financial statements and the more often 

they follow the socialization or accounting training of traders, the perception of the 

importance of preparing MSME financial statements based on SAK EMKM also increases. 

(4) the age of the business does not affect the perception of the importance of MSME 

financial reporting based on SAK EMKM. This is evidenced by the value of the variable 

coefficient of business life of 0.098 with thitung < ttabel  (1.500 < 1.993) and a significance level 

of 0.138 > 0.05. This means that the longer a business is established, it does not increase 

traders' perceptions of the importance of MSME financial reporting based on SAK EMKM.  
 

Keywords: Level of Education, Understanding of Accounting, Provision of 

Information and Socialization, Business Age, Perceptions, Financial 

Statements, MSMEs, and SAK EMKM


