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ABSTRAK 

 

Aditya Putra Perdana, Fakultas Ekonomi, Program Sarjana. Pengaruh 

Promosi Dan Potongan Harga Terhadap Volume Penjualan Di Counter Mitra 

Cell Kota Mbay, Pembimbing I:  Rafael Octavianus Byre  Pembimbing 2 : 

Gabriel Tanusi.  

 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Untuk mengetahui (1) Apakah 

promosi berpengaruh terhadap volume penjualan pada Mitra Cell Kota Mbay. (2) 

Apakah diskon harga berpengaruh terhadap volume penjualan di Mitra Cell Kota 

Mbay. Penelitian ini termasuk penelitian kausalitas dengan menggunakan 

pendekatan kuantitatif. Sampel dalam penelitian ini adalah 100 orang responden 

pelangan Mitra Cell Mbay..  Data dikumpulkan dengan kuesioner yang telah diuji 

validitas dan reliabilitasnya. Regresi linier berganda digunakan untuk uji hipotesis 

penelitian ini. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa, (1) ada pengaruh positif 

dan signifikan dari promosi terhadap volume penjualan di Mitra cell Kota Mbay 

dengan nilai beta (β) sebesar 0,704 (2) ada pengaruh positif dan signifikan dari 

diskon harga terhadap volume penjualan di Mitra Cell Kota Mbay dengan nilai 

beta (β) sebesar 0,591.  

 

Kata kunci: Promosi, Potongan Harga, Volume Penjualan  
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ABSTRACT 

 

Aditya Putra Perdana, Faculty of Economics, Undergraduate Program. The 

Effect of Promotions and Discounts on Sales Volume at Mitra Cell Counters Kota 

Mbay, Advisor I: Rafael Octavianus Byre Advisor 2 : Gabriel Tanusi. 

 

This study aims to find out (1) Does the promotion affect the sales volume at 

Mbay City Cell Partners. (2) Does the price discount affect the sales volume at 

Mitra Cell in Kota Mbay? This research includes causality research using a 

quantitative approach. The sample in this study was 100 respondents from Mitra 

Cell Mbay customers. The data were collected using a questionnaire that had been 

tested for validity and reliability. Multiple linear regression was used to test the 

hypothesis of this study. The results of this study indicate that, (1) there is a 

positive and significant effect of promotion on sales volume at Mitra cell Kota 

Mbay with a beta (β) value of 0.704 (2) there is a positive and significant effect of 

price discount on sales volume at Mitra Cell Kota Mbay with a beta (β) value of 

0.591. 

 

Keywords: Promotions, Discounts, Sales Volume 
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