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ABSTRAK 

 

Oktaviana Bori, Fakultas Ekonomi, Program Studi Manajemen. Program 

Sarjana. Pengaruh Kreativitas, Inovasi Dan Strategi Promosi Terhadap 

Pendapatan Kelompok Usaha Tenun Ikat Indigo Desa Bomari, Kecamatan 

Bajawa, Kabupaten Ngada. Pembimbing 1: Dr Hyronimus Se,SE.,MM 

Pembimbing 2: Lambertus Langga,SE.,M.Sc. 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui (1) Apakah Kreativitas Berpengaruh 

Terhadap Pendapatan Kelompok Usaha Tenun Ikat Indigo Desa Bomari, 

Kecamatan Bahawa, Kabupaten Ngada (2) Apakah Inovasi Berpengaruh Terhadap 

Pendapatan Kelompok Usaha Tenun Ikat Indigo Desa Bomari, Kecamatan Bajawa, 

Kabupaten Ngada (3) Apakah Strategi Promosi Berpengaruh Terhadap Pendapatan 

Kelompok Usaha Tenun Ikat Indigo Desa Bomari, Kecamatan Bajawa, Kabupaten 

Ngada. Penelitian ini termasuk penelitian yang menggunakan pendekatan 

kuantitatif. Sampel dalam penelitian ini adalah 50 orang anggota Kelompok  Usaha 

Tenun Ikat Indigo Desa Bomari, Kecamatan Bajawa, Kabupten Ngada. Data 

dikumpulkan dengan kuesioner yang telah diuji validitas dan reabilitasnya. Regresi 

liner berganda digunakan untuk uji hipotesis penelitian ini. Hasil penelitian ini 

menunjukan bahwa, (1) ada pengaruh signifikan kreativitas terhadap Pendapatan 

Kelompok Usaha Tenun Ikat Indigo Desa Bomari, Kecamatan Bajawa, Kabupaten 

Ngada dengan nilai beta (β) sebesar 0,326 (2) ada pengaruh signifikan  inovasi 

terhadap pendapatan Kelompok Usaha Tenun Ikat Indigo Desa Bomari, Kecamatan 

Bajawa, Kabupaten Ngada dengan nilai beta (β) sebesar 0,430 (3) ada pengaruh 

signifikan strategi promosi terhadap pendapatan Kelompok Usaha Tenun Ikat 

Indigo Desa Bomari, Kecamatan Bajawa, Kabupaten Ngada dengan nilai beta (β) 

sebesar 0,803. 

 

Kata kunci : Kreativitas, Inovasi, Strategi Promosi, Pendapatan 

 

 

 

 

 

 



x 
 

DAFTAR ISI 

Halaman 

HALAMAN JUDUL ........................................................................................... i 

LEMBAR PERSETUJUAN .............................................................................. ii 

LEMBAR PENGESAHAN ............................................................................... iii 

PERNYATAAN ................................................................................................ iv 

MOTTO ............................................................................................................. v 

PERSEMBAHAN  ............................................................................................ vi 

KATA PENGANTAR ...................................................................................... vii 

ABSTRAK  ........................................................................................................ ix 

DAFTAR ISI ...................................................................................................... x 

DAFTAR TABEL ............................................................................................ xv 

DAFTAR GAMBAR ....................................................................................... xiii 

BAB l PENDAHULUAN  .................................................................................. 1 

1.1 Latar Belakang  .............................................................................................. 1 

1.2 Rumusan Masalah  ....................................................................................... 11 

1.3 Tujuan Penelitian  ........................................................................................ 12 

1.4 Manfaat Penelitian  ...................................................................................... 12 

BAB II TINJAUAN PUSTAKA ...................................................................... 14 

2.1 Landasan Teori ............................................................................................ 14 

2.1.1 Manajemen Pemasaran ........................................................................... 14 

2.1.1.1  Pengertian Manajemen Pemasaran  ........................................................ 14 

2.1.1.2 Fungsi Manajemen Pemasaran ............................................................... 14 



xi 
 

2.1.2 Kreativitas .............................................................................................. 15 

2.1.2.1 Pengertian Kreativitas ............................................................................ 15 

2.1.2.2 Tahap-Tahap Kreativitas ........................................................................ 17 

2.1.2.3 Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Kreativitas ...................................... 18 

2.1.2.4 Indikator-Indikator Kreativitas ............................................................... 19 

2.1.3 Inovasi  ................................................................................................. 21 

2.1.3.1 Pengertian Inovasi .................................................................................. 21 

2.1.3.2 Jenis-Jenis Inovasi .................................................................................. 23 

2.1.3.3 Tahap – Tahap Inovasi ........................................................................... 24 

2.1.3.4 Indikator-Indikator Inovasi ..................................................................... 26 

2.1.4 Strategi Promosi ..................................................................................... 27 

2.1.4.1 Pengertian Strategi Promosi.................................................................... 27 

2.1.4.2 Jenis-Jenis Strategi Promosi ................................................................... 28 

2.1.4.3 Indikator Strategi Promosi ...................................................................... 29 

2.1.5 Pendapatan ............................................................................................. 30 

2.1.5.1 Pengertian Pendapatan............................................................................ 30 

2.1.5.2 Jenis-Jenis Pendapatan ........................................................................... 31 

2.1.5.3 Faktor Yang Mempengaruhi Pendapatan ................................................ 32 

2.1.5.4 Indikator Pendapatan .............................................................................. 33 

2.1.5.5 Pengertian Dan Kriteria Usaha Kecil Dan Menengah.............................. 33 

2.2 Penelitian Terdahulu .................................................................................... 34 

2.3 Pengembangan Hipotesis ............................................................................. 35 



xii 
 

2.3.1 Pengaruh Kreativitas Terhadap Pendapatan Kelompok Usaha Tenun Ikat 

Indigo Desa Bomari, Kecamatan Bajawa, Kabupaten Ngada.  ................ 35 

2.3.2 Pengaruh Inovasi Terhadap Pendapatan Kelompok Usaha Tenun Ikat 

Indigo Desa Bomari, Kecamatan Bajawa, Kabupaten Ngada. ................. 36 

2.3.3 Pengaruh Strategi Pomosi Terhadap Pendapatan Kelompok Usaha Tenun 

Ikat Indigo Desa Bomari, Kecamatan Bajawa, Kabupaen Ngada. ........... 37 

2.4 Kerangka Pemikiran ..................................................................................... 37 

BAB III METODE PENELITIAN .................................................................. 39 

3.1 Jenis Penelitian ............................................................................................ 39 

3.2 Lokasi Penelitian .......................................................................................... 39 

3.3 Populasi Dan Sampel ................................................................................... 39 

3.3.1 Populasi .................................................................................................... 39 

3.3.2 Sampel ...................................................................................................... 40 

3.4 Definisi Operasional Variabel ...................................................................... 40 

3.5  Jenis dan Sumber Data ................................................................................ 42 

3.5.1 Jenis Data ............................................................................................... 42 

3.5.2 Sumber Data........................................................................................... 42 

3.6 Teknik Pengumpulan Data ........................................................................... 42 

3.7 Skala Pengukuran Data ................................................................................ 43 

3.8 Teknik Analisis Data .................................................................................... 43 

3.8.1 Uji Validitas ........................................................................................... 43 

3.8.2 Uji Realibilitas ....................................................................................... 44 

3.9 Uji Asumsi Klasik ........................................................................................ 44 



xiii 
 

3.9.1 Uji Linieritas .......................................................................................... 44 

3.9.2 Uji  Normalitas ....................................................................................... 45 

3.9.3 Uji Heteroskedastisitas ........................................................................... 45 

3.10 Regresi Linear Berganda ........................................................................ 45 

3.10.1 Uji Hipotesis .......................................................................................... 45 

3.10.2 Koefisien Determinasi (𝑅2) .................................................................... 47 

BAB IV HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN .................................. 48 

4.1 Gambaran Umum Tempat Penelitian ............................................................ 48 

4.1.1 Visi dan Misi Kelompok Usaha Tenun Ikat ............................................... 48 

4.1.1.1 Visi ........................................................................................................ 48 

4.1.1.2 Misi ........................................................................................................ 49 

4.2  Profil Responden ......................................................................................... 49 

4.2.1 Deskripsi Responden ................................................................................. 49 

4.3 Analisis Deskripsi Statitik ............................................................................ 51 

4.3.1 Variabel Kreativitas................................................................................... 51 

4.3.2 Variabel Inovasi  ....................................................................................... 53 

4.3.3 Variabel Strategi Promosi  ......................................................................... 54 

4.3.4 Variabel Pendapatan Kelompok Usaha Tenun Ikat .................................... 56 

4.4 Uji Istrumen Penelitian  ................................................................................ 57 

4.4.1 Uji Validitas .............................................................................................. 57 

4.4.2 Uji Reliabilitas .......................................................................................... 59 

4.4.3 Uji Asumsi Klasik ..................................................................................... 62 

4.4.3.1 Uji Linieritas .......................................................................................... 62 



xiv 
 

4.4.3.2 Uji Normalitas ........................................................................................ 62 

4.4.3.3 Uji Heteroskedastisitas ........................................................................... 63 

4.5  Uji Hipotesis ............................................................................................... 64 

4.5.1 Hipitesis Pertama ...................................................................................... 64 

4.5.2  Hipotesi Kedua ......................................................................................... 66 

4.5.3 Hipotesis Ketiga ........................................................................................ 67 

4.6 Pembahasan dan Hasil Penelitian ................................................................. 69 

4.6.1 Pengaruh Kreativitas terhadap Pendapatan Kelompok Usaha Tenun Ikat 

Indigo Desa Bomari, Kecamatan Bajawa, Kabupaten Ngada.  ............................ 69 

4.6.2 Pengaruh Inovasi terhadap Pendapatan Kelompok Usaha Tenun Ikat Indigo 

Desa Bomari, Kecamatan Bajawa, Kabupaten Ngada.  .............................. 71 

4.6.3 Pengaruh Starategi Promosi terhadap Pendapatan Kelompok Usaha Tenun 

Ikat Indigo Desa Bomari, Kecamatan Bajawa, Kabupaten Ngada.  ............ 72 

BAB V PENUTUP ........................................................................................... 75 

5.1 Kesimpulan .................................................................................................. 75 

5.2 Saran ............................................................................................................ 76 

DAFTAR PUSTAKA ....................................................................................... 77 

  



xv 
 

DAFTAR TABEL 

 

Tabel. 1.1 Daftar Anggota Kelompok Indigo Desa Bomari .................................. 5 

Tabel .1.2 Motif Lawo ......................................................................................... 8 

Tabel : 2.1 Penelitian Terdahulu......................................................................... 35 

Tabel 3.1 Definisi Operasional Variabel ............................................................. 41 

Tabel 4.1 Dat Responden Berdasarkan Usia ....................................................... 49 

Tabel 4.2 Data Responden Berdasarkan Pendidikan Terakhir ............................. 50 

Tabel 4.3 Data Deskripsi Variabel Kreativitas .................................................... 52 

Tabel 4.4 Data Deskripsi Variabel Inovasi ......................................................... 53 

Tabel 4.5 Data Deskripsi Variabel Strategi Promosi  .......................................... 55 

Tabel 4.6  Data Deskripsi Variabel Pendapatan Kelompok Usaha Tenun Ikat  ... 56 

Tabel 4.7 Hasil Uji Validitas .............................................................................. 58 

Tabel 4.8 Hasil Uji Reliabilitas .......................................................................... 60 

Tabel 4.9 Hasil Uji Linieritas ............................................................................. 62 

Tabel 4.10 Hasil Uji Normalitas ......................................................................... 63 

Tabel 4.11 Hasil Uji Heteroskedastisitas dengan Metode Glejser ....................... 64 

Tabel 4.12 Hasil Analisis Regresi Pengaruh Kreativitas (X1) terhadap Pendapatan 

Kelompok Usaha Tenun Ikat (Y) ............................................................ 65 

Tabel 4.13 Hasil koefisien Determinan Pengaruh Kreativitas (X1) terhadap 

Pendapatan Kelompok Usaha Tenun Ikat (Y) ......................................... 65 

Tabel 4.14 Hasil Analisis Regresi Pengaruh Inovasi (X2) terhadap Pendapatan 

Kelompok Usaha Tenun Ikat (Y) ............................................................ 66 



xvi 
 

Tabel 4.15 Hasil koefisien Determinan Pengaruh Inovasi (X2) terhadap 

Pendapatan Kelompok Usaha Tenun Ikat (Y) ......................................... 67 

Tabel 4.16 Hasil Analisis Regresi Pengaruh Strategi Promosi (X3) terhadap 

Pendapatan Kelompok Usaha Tenun Ikat (Y) ......................................... 67 

Tabel 4.17 Hasil koefisien Determinan Pengaruh Strategi Promosi (X3) terhadap 

Pendapatan Kelompok Usaha Tenun Ikat (Y) ......................................... 68 

  



xvii 
 

DAFTAR GAMBAR 

 

Gambar 2.1  Kerangka  Penelitian ...................................................................... 38 

Diagram 4.1 Data Responden Berdasarkan Usia................................................. 50 

Diagram 4.2 Data Responden Berdasarkan Pendidikan Terakhir ........................ 51 

 


