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“ Allah tidak akan membebani seseorang itu melainkan sesuai dengan 

kesanggupannya” 

(QS.AL-Baqarah286) 

“Niatlah dengan penuh keyakinan, kerjakan dengan penuh keikhlasan 

serta istiqomah dalam menghadapi cobaan. 
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ABSTRAK 

 

Rosdiana Nim 2015102103 Pengaruh Selebrity Endorser Terhadap 

Keputusan Pembelian Fresh Chare Aromatherapy. Program Studi 

Manajemen. Fakultas Ekonomi. Universitas Flores. Pembimbing 1 : Bapak 

Lambertus langga, SE., M.Si. Pembimbing 11 : Ibu Maria Helena Carolinda 

Dua Mea, S.S., MM. Skripsi. Program Studi Manajemen. Fakultas Ekonomi. 

Universitas Flores. Ende. 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana pengaruh Celebrity 

endorser terhadap keputusan pembelian fresh care aromatherapy pada mahasiswa 

Fakultas Ekonomi. Pendekatan penelitian menggunakan metode kuantitatif. 

Teknik analisis data yang digunakan adalah analisis linear berganda. teknik 

pengambilan sampel menggunakan purporsive sampling. 

Teknik pengumpulan data dengan menggunakan kuesioner.Teknik 

pengambilan samplenya yaitu non probability sample yang menggunakan sampel 

sebanyak 50. Metode pengumpulan data yang dipakai dalam penelitian ini 

menggunakan data 6primer. Alat analisis yang digunakan adalah alatanalisis 

linear berganda yang sebelumnya sudah dilakukan uji instrument, danuji hipotesa. 

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa variablekeputusan pembelian ada 

pengaruh positif secara simultan dan signifikanterhadap variabel kredibilitas 

celebrity endorser. 

 

Kata kunci: celebrity endorser, terhadap keputusan pembelian freshcare 

aromatherapy. 
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ABSTRACT 

 

Rosdiana Nim 2015102103 Influence of Celebrity Endorser on Purchase 

Decision of Fresh Chare Aromatherapy. Management Studies Program. 

Faculty of Economics. Flores University. Advisor 1: Mr. Lambertus langga, 

SE., M.Sc. Supervisor 11 : Mrs. Maria Helena Carolinda Dua Mea, S.S., 

MM. Thesis. Management Studies Program. Faculty of Economics. Flores 

University. Ende. 

 

This study aims to determine how the influence of celebrity endorsers on 

purchasing decisions for fresh care aromatherapy for students of the Faculty of 

Economics. The research approach uses quantitative methods. The data analysis 

technique used is multiple linear analysis. sampling technique using purporsive 

sampling. 

Data collection techniques using a questionnaire. The sampling technique is a 

non-probability sample that uses a sample of 50. The data collection method used 

in this study uses primary data. The analytical tool used is a multiple linear 

analysis tool that has previously been tested for instruments, and test hypotheses. 

The results of this study indicate that the purchasing decision variable has a 

simultaneous and significant positive effect on the celebrity endorser credibility 

variable. 

 

Keywords:  celebrity endorser, on purchasing decisions for freshcare 

aromatherapy 
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