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ABSTRAK 

Anang Hafifudin Mursalim, Fakultas Ekonomi, Program Sarjana. Analisis 

faktor-faktor yang memepengaruhi konsumen dalam membeli kacamata di Optik 

Diva Ende.Pembimbing I : Lambertus Langga; Pembimbing 2 : Maria 

Helena Carolinda Dua Mea. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh: (1) Harga terhadap 

Keputusan pembelian konsumen dalam membeli kacamata di Optik Diva Ende (2) 

Kualitas produk terhadap keputusan pembelian konsumen dalam membeli 

kacamata di Optik Diva Ende. (3) Lokasi terhadap keputusan pembelian 

konsumen dalam membeli kacamata di Optik Diva Ende. dan (4) Promosi 

terhadap keputusan pembelian konsumen dalam membeli kacamata di Optik Diva 

Ende. Penelitian ini termasuk penelitian kausalitas dengan menggunakan 

pendekatan kuantitatif.Sampel dalam penelitian ini adalah konsumen yang 

membeli kacamata di Optik Diva Ende berjumlah 100 orang. Pengumpulan data 

menggunakan kuesioner sedangkan analisis data dilakukan dengan menggunakan 

analisis regresi linier. Data dikumpulkan dengan kuesioner yang telah diuji 

validitas dan reliabilitasnya. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa: (1) harga 

memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian 

konsumen kacamata di Optik Diva Ende. dengan nilai beta (β) sebesar 0,417 (2) 

kualitas produk memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian konsumen kacamata di Optik Diva Ende dengan nilai beta (β) sebesar 

0,599 (3) Lokasi memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian konsumen kacamata di Optik Diva Ende dengan nilai beta (β) sebesar 

0,468 dan (4) promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian konsumen kacamata di Optik Diva Ende dengan nilai beta (β) sebesar 

0,412. 

Kata kunci:  Harga, Kualitas Produk, Lokasi,  Promosi, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

Anang Hafifudin Mursalim, Faculty of Economics, Undergraduate Program. 

Analysis of the factors that influence consumers in buying glasses at Optik Diva 

Ende. Advisor I: Lambertus Langga; Advisor 2: Maria Helena Carolinda 

Dua Mea. 

This study aims to see the effect of: (1) Price on purchasing decisions for 

glasses at Optik Diva Ende (2) Product quality on consumer purchasing decisions 

in buying glasses at Optik Diva Ende. (3) Location of consumer purchasing 

decisions in buying glasses at Optik Diva Ende. and (4) Promotion of consumer 

purchasing decisions in buying glasses at Optik Diva Ende. This research includes 

causality research using a quantitative approach. The sample in this study is 100 

consumers who buy glasses at Optik Diva Ende. The data were collected using a 

questionnaire while the data analysis was carried out using linear regression 

analysis. The data were collected using a questionnaire that had been tested for 

validity and reliability. The results of this study indicate that: (1) price has a 

positive and significant effect on consumer purchasing decisions for glasses at 

Optik Diva Ende. with a beta value (β) of 0.417 (2) product quality has a positive 

and significant effect on consumer purchasing decisions for glasses at Optik Diva 

Ende with a beta (β) value of 0.599 (3) Location has a positive and significant 

effect on consumer purchasing decisions for glasses at Optics. Optik Diva Ende 

with a beta value (β) of 0.468 and (4) promotion has a positive and significant 

effect on consumer purchasing decisions for glasses at Optik Diva Ende with a 

beta value (β) of 0.412. 

Keywords: Price, Product Quality, Location, Promotion, Purchase Decision 
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