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ABSTRAK

Blasius S. Nday, Fakultas Ekonomi, Program Studi Manajemen. Program
Sarjana. Pengaruh Pengaruh Kualitas Produk, Harga Dan Lokasi terhadap
Keputusan Pembelian Konsumen Pada Mebel UD. Nai Mai Kecamatan
Bajawa Kabupaten Ngada pembimbing I: Lambertus Langga Pembimbing 2
: Yulius laga

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui (1) Apakah kualitas produk
berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen pada
mebel UD Nai Mai Kecamatan Bajawa, Kabupaten Ngada (2) Apakah harga
berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen pada
mebel UD Nai Mai Kecamatan Bajawa, Kabupaten Ngada (3) Apakah lokasi
berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen pada
mebel UD Nai Mai Kecamatan Bajawa, Kabupaten Ngada. Penelitian ini
termasuk penelitian kausalitas dengan menggunakan pendekatan kuantitatif.
Sampel dalam penelitian ini adalah 60 orang pelanggan pada mebel UD. Nai Mai
Kecamatan Bajawa Kabupaten Ngada. Data dikumpulkan dengan kuesioner yang
telah diuji validitas dan reliabilitasnya. Regresi linier berganda digunakan untuk
uji hipotesis penelitian ini. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa, (1) Ada
pengaruh signifikan kualitas produk terhadap keputusan pembelian konsumen
pada mebel UD. Nai Mai Kecamatan Bajawa Kabupaten Ngada dengan nilai beta
(B) sebesar 0,512 (2) Ada pengaruh signifikan harga terhadap keputusan
pembelian konsumen pada mebel UD. Nai Mai Kecamatan Bajawa Kabupaten
Ngada dengan nilai beta () sebesar 0,613 (3) Ada pengaruh signifikan lokasi
terhadap keputusan pembelian konsumen pada mebel UD. Nai Mai Kecamatan
Bajawa Kabupaten Ngada dengan nilai beta (J3) sebesar 0,869.

Kata kunci: Kualitas Produk, Harga, Lokasi, Keputusan Pembelian Konsumen



ABSTRACT

Blasius S. Nday, Faculty of Economics, Management Study Program. Degree
program. The Influence of Product Quality, Price and Location on Consumer
Purchase Decisions on UD Furniture. Nai Mai, Bajawa District, Ngada
Regency, Supervisor I: Lambertus Langga, Supervisor 2: Yulius Laga

This study aims to determine (1) Does product quality significantly influence
consumer purchasing decisions at UD Nai Mai furniture Bajawa District, Ngada
District (2) Does price significantly influence consumer purchasing decisions at
UD Nai Mai furniture Bajawa District, Ngada District (3) Does location have a
significant effect on consumer purchasing decisions at UD Nai Mai furniture,
Bajawa District, Ngada Regency. This research includes causality research using a
quantitative approach. The sample in this study were 60 customers at UD
furniture. Nai Mai, Bajawa District, Ngada Regency. Data was collected using a
questionnaire that had been tested for validity and reliability. Multiple linear
regression was used to test the research hypothesis. The results of this study
indicate that, (1) There is a significant influence of product quality on consumer
purchasing decisions on UD furniture. Nai Mai, Bajawa District, Ngada Regency
with a beta (B) value of 0.512 (2). There is a significant effect of price on
consumer purchasing decisions on UD furniture. Nai Mai, Bajawa District, Ngada
Regency with a beta (B) value of 0.613 (3). There is a significant effect of location
on consumer purchasing decisions on UD furniture. Nai Mai, Bajawa District,
Ngada Regency with a beta (B) value of 0.869.

Keywords: Product Quality, Price, Location, Consumer Purchase Decision
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