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ABSTRAK 
 
Carolina Ermelinda Koro, Fakultas Ekonomi, Program sarjana. Analisis Atribut 
Produk Terhadap Perilaku Pembelian Konsumen Tenun Ikat Di Kecamatan Ende 
Timur Kabupaten Ende. Pembimbing I : Rafael Octavianus Byre; pembimbing II : 
Yulius Laga 
 
Penelitian ini bertujuan : (1) untuk mengetahui apakah kualitas produk 
berpengaruh terhadap perilaku pembelian konsumen, (2) untuk mengetahui 
apakah kemasan  produk berpengaruh terhadap perilaku pembelian konsumen, (3) 
untuk mengetahui apakah merek produk berpengaruh terhadap perilaku pembelian 
konsumen, (4) untuk mengetahui apakah fitur  produk berpengaruh terhadap 
perilaku pembelian konsumen, (5) untuk mengetahui apakah desain  produk 
berpengaruh terhadap perilaku pembelian konsumen. Penelitian ini merupakan 
penelitian kuantitatif. Sampel dalam penelitian ini adalah konsumen tenun ikat  di 
Kecamatan Ende Timur berjumlah 100 responden. Teknik pengumpulan data  
menggunakan kuesioner sedangkan analisis data menggunakan analisis regresi 
linier beranda. Hasil penelitian ini menunjukan bahwa (1) kualitas produk 
memiliki pengaruh yang positif dan signifikan terhadap perilaku pembelian 
konsumen dengan nilai thitung 2,125>ttabel 1,984 dan nilai signifikan sebesar 
0,001<0,05, (2) kemasan produk memiliki pengaruh yang positif dan signifikan 
terhadap perilaku pembelian konsumen dengan nilai thitung 2,092>ttabel 1,984 dan 
nilai signifikan sebesar 0,039<0,05, (3) merek  produk memiliki pengaruh yang 
positif dan signifikan terhadap perilaku pembelian konsumen dengan nilai thitung 
3,418 >ttabel 1,984 dan nilai signifikan sebesar 0,019<0,05, (4) fitur  produk 
memiliki pengaruh yang positif dan signifikan terhadap perilaku pembelian 
konsumen dengan nilai thitung 3,857 >ttabel 1,984 dan nilai signifikan sebesar 
0,034<0,05, (5) desain  produk memiliki pengaruh yang positif dan signifikan 
terhadap perilaku pembelian konsumen dengan nilai thitung 4,595>ttabel 1,984 dan 
nilai signifikan sebesar 0,035<0,05. 
 
Kata kunci: kualitas produk, kemasan produk, merek produk, fitur produk, desain 
produk, perilaku pembelian konsumen  
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ABSTRACT 

 
Carolina Ermelinda Koro, Faculty of Economics, Undergraduate program. 
Analysis of Product Attributes on Consumer Purchasing Behavior of tenun ikat in 
Ende Timur District, Ende Regency. Advisor I: Rafael Octavianus Byre; Advisor 
II: Yulius Laga 
 
This study aims: (1) to determine whether product quality affects consumer 
purchasing behavior, (2) to determine whether product packaging affects 
consumer purchasing behavior, (3) to determine whether product brands affect 
consumer purchasing behavior, (4) determine whether product features affect 
consumer purchasing behavior, (5) to determine whether product design affects 
consumer purchasing behavior. This research is a quantitative research. The 
sample in this study were 100 woven cloth consumers in East Ende District. The 
data collection technique used a questionnaire while the data analysis used linear 
regression analysis. The results of this study indicate that (1) product quality has a 
positive and significant influence on consumer purchasing behavior with a tcount 
of 2.125> t table 1.984 and a significant value of 0.001 <0.05, (2) product 
packaging has a positive and significant effect on behavior. consumer purchases 
with a value of tcount 2.092> ttable 1.984 and a significant value of 0.039 <0.05, 
(3) brand products have a positive and significant influence on consumer 
purchasing behavior with a tcount of 3,418> ttable 1.984 and a significant value 
of 0.019 <0.05 , (4) product features have a positive and significant effect on 
consumer purchasing behavior with a tcount of 3.857> t table 1.984 and a 
significant value of 0.034 <0.05, (5) product design has a positive and significant 
effect on consumer purchasing behavior with a value tcount 4.595> ttable 1.984 
and a significant value of 0.035 <0.05. 
 
Keywords : product quality, product packaging, product brand, product features, product 
design, consumer purchasing behavior 
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