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ABSTRAK

Riskilaus Gonsales Redo. 2018410996. Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi
Keputusan Pembelian Produk Rokok Merek Gudam Garam Surya 12  Di
Kecamatan Ende Tengah. Skripsi. Ende Pembimbing I Lambertus Langga,
SE.,M.Sc Pembimbing II Maria Endang Jamu, SE.,MM.Program Studi
Manajemen. Fakultas Ekonomi. Universitas Flores. 2022

Tujuan penelitian ini adalah Untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh
Harga, Rasa, Citra Merek, Kemasan dan Promosi terhadap keputusan pembelian
produk rokok merek surya 12 diKecamatan Ende Tengah. Teknik pengambilan
sampel menggunakan metode purposive samplingdengan jumlah sampel sebanyak
50 responden. Teknik pengumpulan data dilakukan dengan cara : observasi,
kuesioner, dokumentasi. Teknik analisis data yang digunakan dalam penelitian ini
adalah analisis regresi linear berganda.

Hasil peոelitiaո iոi meոuոjukkaո bahwa : (1) Harga tidak berpengaruh
positif  dan signifikan terhadap keputusan pembelian produk rokok merek surya
12 diKecamatan Ende Tengah, hal ini dibuktikan dengan hasil pengujian nilai
koefisien variabel harga sebesar -0,305 yang memiliki nilai t hitung˂ t tabel yaitu -
2.996 ˂2,015 dengan tingkat signifikan 0,004 < 0,05 maka H0ditolak, (2) Citra
Merek berpengaruh positif  dan signifikan terhadap keputusan pembelian produk
rokok merek surya 12 diKecamatan Ende Tengah, hal ini dibuktikan dengan hasil
pengujian nilai koefisien variabel Citra Merek sebesar 0,381 yang memiliki nilai t
hitung˃ t tabel yaitu 2.820 ˃ 2,015 dengan tingkat signifikan  0,007 < 0,05 maka
H0diterima.(3) Kemasan berpengaruh positif  dan signifikan terhadap keputusan
pembelian produk rokok merek surya 12 diKecamatan Ende Tengah, hal ini
dibuktikan dengan hasil pengujian nilai koefisien variabel Kemasan sebesar 0,222
yang memiliki nilai t hitung˃ t tabel yaitu 2.785 ˃2,015 dengan tingkat signifikan
0,008< 0,05 maka H0diterima. (4) Promosi berpengaruh positif  dan signifikan
terhadap keputusan pembelian produk rokok merek surya 12 diKecamatan Ende
Tengah, hal ini dibuktikan dengan hasil pengujian nilai koefisien variabel Promosi
sebesar 0.437 yang memiliki nilai t hitung˃ t tabel yaitu 3.187 ˃2,015 dengan tingkat
signifikan  0,003< 0,05 maka H0diterima

Kata kuոci: Harga, Citra Merek, Kemasan,Promo dan Keputusan Pembelian
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ABSTRACT

Riskilaus Gonsales Redo. 2018410996. Factors Influencing Decisions to
Purchase Gudam Garam Surya 12 Cigarette Products in Central Ende
District. Essay. Ende Supervisor I Lambertus Langga, SE.,M.Sc Advisor II
Maria Endang Jamu, SE.,MM. Management Study Program. Faculty of
Economics.Flores University. 2022

The purpose of this study was to determine and analyze the effect of
price, taste, brand image, packaging and promotion on the purchasing decision of
the Surya 12 cigarette product in the Middle Ende District. Determination of the
sample using purposive sampling method with a total sample of 50 respondents.
Data collection techniques are carried out by means of: observation,
questionnaires, documentation. The data analysis techinique  used in this study is
multiple linear regression analysis.

The results of the study show that: (1) Price does not have a positive and
significant effect on purchasing decisions for Surya 12 brand cigarettes in Ende
Tengah District, this is evidenced by the results of testing the price variable
coefficient value of -0.305 which has a t count ˂ t table, namely - 2,996 ˂ 2.015
with a significant level of 0.004 <0.05, then H0 is rejected, (2) Brand Image has a
positive and significant effect on purchasing decisions for Surya 12 cigarette
products in Central Ende District, this is evidenced by the results of testing the
coefficient value of the Brand Image variable of 0.381 which has a t count ˃ t
table value of 2,820 ˃ 2.015 with a significant level of 0.007 <0.05 then H0 is
accepted. (3) Packaging has a positive and significant effect on purchasing
decisions for Surya 12 cigarette products in the Middle Ende District, this is
evidenced by the results of testing the coefficient value of the packaging variable
of 0.222 which has a t count ˃ t table value of 2,785 ˃ 2,015 with a significant
level of 0,008 <0 .05 then H0 is accepted. (4) Promotion has a positive and
significant effect on purchasing decisions for Surya 12 cigarette products in the
Middle Ende District, this is evidenced by the results of testing the coefficient
value of the Promotion variable of 0.437 which has a t count ˃ t table value of
3,187 ˃ 2.015 with a significant level of 0.003 < 0 .05 then H0 is accepted

Key words: Price, Brand Image, Packaging, Promotion and Purchase Decision
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