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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Experiental 

Marketing Terhadap Minat Kunjung Ulang Pada Daya Tarik Wisata Kampung 

Adat Megalitikum Bena. Jenis penelitian yang digunakan adalah penelitian 

kausalitas dengan pendekatan kuantitatif. Teknik analisis data yang digunakan 

adalah analisis regresi linear berganda dengan sampel sebanyak 100 orang. 

Dari hasil pengembangan dan pengujian instrumen telah dihasilkan 

perangkat kuesioner yang baik (memenuhi syarat validitas, reliabilitas). Dari hasil 

pengujian statistik t untuk variabel sense, feel, think, dan act memiliki nilai 

𝑡ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔 > 𝑡𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 dan nilai signifikansi < 0,1, sedangkan variabel relate memiliki nilai 

𝑡ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔 < 𝑡𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 nilai signifikansi > 0,1. Hal ini menunjukan bahwa variabel sense, 

feel, think dan act berpengaruh terhadap minat kunjung ulang, sedangkan variabel 

relate tidak berpengaruh terhadap minat kunjung ulang. Pada hasil uji F, dengan 

nilai 𝐹ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔 = 10,645 > Ftabel = 1,91 dan nilai signifikansi < 0,1. Hal ini 

menunjukan bahwa variabel sense (X1), variabel feel (X2), variabel think (X3), 

variabel act (X4) dan variabel relate (X5) secara simultan berpengaruh terhadap 

minat kunjung ulang (Y). Untuk nilai Adjusted R square sebesar 0,328, ini 

menunjukan bahwa persentase pegaruh experiental marketing terhadap minat 

kunjung ulang sebesar 0,328 . Sedangkan 0,672 dipengaruhi oleh faktor lain yang 

tidak dijelaskan dalam penelitian ini. 
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