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ABSTRAK 

 

 Karolina Dhiru, 2020. “Analisis Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi 

Minat Beli Konsumen Terhadap Produk Pakaian Di Vantop”. 

Skripsi, Jurusan Manajemen Fakultas Ekonomi Universitas Flores, Pembimbing I 

Lambertus Langga, SE.,M.Sc, Pembimbing II Maria Endang Jamu, SE.,MM 

 

Minat beli merupakan perilaku dari konsumen yang timbul karena respon 

konsumen tersebut terhadap objek yang menunjukan keinginan konsumen untuk 

melakukan pembelian produk. Dari pengertian tersebut dapat dikatakan bahwa 

minat beli memiliki arti sebagai pernyataan tersirat dari seseorang konsumen yang 

menunjukan perencanaan pembelian atau konsumsi seorang konsumen tersebut 

terhadap suatu produk atau merek tertentu. Jenis penelitian yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah penelitian kuantitatif, yang menggunakan pengukuran data 

dalam skala numeric (angka). Penelitian mengkaji variabel kualitas produk, harga, 

promosi dan minat beli konsumen di Vantop, dengan jumlah sampel dalam 

penelitian berjumlah 85 responden. Teknik analisis data yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah regresi linear berganda. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa hasil pengujian secara parsial 

adalah (1) Terdapat pengaruh yang positif dan signifikan antara kualitas produk 

(X1) terhadap minat beli konsumen (Y) di Vantop. Hal ini ditunjukkan dari hasil 

uji thitung 3,638 > ttabel 1,66365 dengan nilai probabilitas 0,000 < 0,05. Artinya ada 

pengaruh positif dan signifikan antara kualitas produk (X1) terhadap minat beli 

konsumen (Y) di Vantop. (2) Terdapat pengaruh yang positif dan signifikan antara 

harga (X2) terhadap minat beli konsumen (Y) di Vantop. Hal ini ditunjukkan dari 

hasil uji thitung 3,955 > ttabel 1,66365 dengan nilai probabilitas 0,000 < 0,05. Artinya 

ada pengaruh positif dan signifikan antara harga (X2) terhadap minat beli konsumen 

(Y) di Vantop. (3) Terdapat pengaruh yang positif dan signifikan antara promosi 

(X3) terhadap minat beli konsumen (Y) di Vantop. Hal ini ditunjukkan dari hasil 

uji thitung 2,408 > ttabel 1,66365 dengan nilai probabilitas 0,018 < 0,05. Artinya ada 

pengaruh positif dan signifikan antara promosi (X3) terhadap minat beli konsumen 

(Y) di Vantop.  

 

 

Kata kunci : Kualitas Produk, Harga, Promosi dan Minat Beli Konsumen  

 

 

 


