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ABSTRAK 

 

KRESENSIA SUWO SITA. NIM: 2018430140. Analisis Pengaruh 

Penggunaan Media Sosial Terhadap Peningkatan Pendapatan Pelaku 

UMKM di Kecamatan Nangaroro Kabupaten Nagekeo. Program Studi 

Ekonomi Pembangunan, Fakultas Ekonomi,Universitas Flores. Pembimbing 1 Dr. 

Ernesta Leha, SE.,M.Agb, Pembimbing 11 Yohanes Paulus Luciany, SE.,M.Si. 

081338364205. kresensiasuwosita@gmail.com 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Analisis Pengaruh Penggunaan 

Media Sosial Terhadap Peningkatan Pendapatan Pelaku UMKM di Kecamatan 

Nangaroro Kabupaten Nagekeo. Metode penelitian yang digunakan adalah 

kuantitatif dan penelitian kualitatif untuk melihat apakah ada pengaruh tentang 

facebook, instagram dan whatsapp terhadap pendapatan pelaku umkm. Teknik 

pengumpulan data dalam penelitian ini adalah wawancara, dokumentasi dan 

kuesioner. Data analisis menggunakan alat analisis regresi linear berganda. Teori 

yang digunakan dalam penelitian ini adalah pendapatan. Hasil penelitian 

menunjukan bahwa pertama, variabel facebook berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap pendapatan pelaku UMKM di kecamatan Nangaroro. Hal ini dibuktikan 

dengan hasil uji signifikansi parametrik individual uji t dimana nilai t hitung > t 

tabel (7,003>1,671). Kedua, instagram berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap pendapatan pelaku UMKM di kecamatan Nangaroro. Karena nilai t 

hitung > t tabel (1,678>1671). Ketiga, whatsapp berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap pendapatan pelaku UMKM di kecamatan nangaroro  karena 

nilai t hitung > t tabel (9,578>1,671).  

 

 

Kata Kunci: Facebook, Instagram, Whatsapp, Pendapatan Pelaku UMKM  
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ABSTRACT 

 

 

KRESENSIA SUWO SITA. NIM: 2018430140. Analysis of the Effect of Using 

Social Media on Increasing the Income of MSME Actors in Nangaroro 

District, Nagekeo Regency. Development Economics Study Program, Faculty of 

Economics, University of Flores. Advisor 1 Dr. Ernesta Leha, SE.,M.Agb, 

Supervisor 11 Yohanes Paulus Luciany, SE.,M.Sc. 081338364205.  

kresensiasuwosita@gmail.com  

 

 This study aims to determine the Analysis of the Effect of Using Social 

Media on Increasing the Income of MSME Actors in Nangaroro District, Nagekeo 

Regency. The research method used is quantitative and qualitative research to see 

if there is an effect of Facebook, Instagram and WhatsApp on the income of 

SMEs. Data collection techniques in this study were interviews, documentation 

and questionnaires. Data analysis using multiple linear regression analysis. The 

theory used in this research is income. The results of the study show that first, the 

Facebook variable has a positive and significant effect on the income of MSMEs 

in Nagaroro sub-district. This is evidenced by the results of the individual 

parametric significance test t test where the value of t count > t table (7.003> 

1.671). Second, Instagram has a positive and significant effect on the income of 

MSMEs in the Nangaroro sub-district. Because the value of t count > t table 

(1.678> 1671). Third, whatsapp has a positive and significant effect on the income 

of MSME actors in the Nangaroro sub-district because the t count > t table 

(9.578> 1.671). 

 

 

Keywords: Facebook, Instagram, Whatsapp, Income of SMEs 
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