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ABSTRAK 

 

PENGARUH HARGA JUAL DAN BIAYA PROMOSI TERHADAP 

VOLUME PENJUALAN MOTOR YAMAHA FINO GRANDE 

(Studi kasus pada Dealer Yamaha Yes Ende)  

 

Yuliana Mare 

Email. Mareyuliana81@gmail.com  

No.Hp. 082247722095 

 
 

Tujuan penelitian ini adalah untuk Untuk mengetahui Pengaruh Harga  Jual 

Dan Biaya Promosi Terhadap Volume Penjualan Yamaha Fino Grande. Studi 

kasus pada Dealer Yamaha Yes Ende. Sampel yang digunakan dalam penelitian  

ini sebanyak 36 bulan dari laporan keuangan berupa harga jual, biaya promosi dan 

volume penjualan sepeda motor Yamaha Fino Grande.Teknik sampel yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah purposive sampling, yaitu teknik sampling 

yang cara pengambilan sampelnya ditentukan dengan menggunakan ciri khas 

tertentu. Jenis penelitian ini menggunakan penelitian kuantitatif. Penelitian ini 

menggunakan data sekunder. Data dianalisis menggunakan analisis regresi linear 

berganda yang pengolahannya melalui IBM SPSS Statistics ver 25. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa :(1) Variabel harga jual berpengaruh 

secara positif dan signifikan terhadap volume penjualan pada dealer Yamaha Yes 

di Kabupaten Ende. Hal ini dapat dilihat dari signifikan 0,002<0,05, dan nilai t 

Tabel = t(α/2; n-k-1) = t(0,05/2: 36-2-1) = (0,025;33) = 2,035. Berarti nilai t 

hitung lebih besar dari nilai t tabel (3,386>2,035), maka H0 ditolak dan H1 

diterima.(2) Variabel biaya promosi berpengaruh secara positif dan signifikan 

terhadap volume penjualan pada dealer Yamaha Yes di Kabupaten Ende. Hal ini 

dapat dilihat dari signifikan 0,036<0,05, dan nilai t Tabel = t(α/2; n-k-1) = 

t(0,05/2: 36-2-1) = (0,025;33) = 2,035. Berarti nilai t hitung lebih besar dari nilai t 

tabel (2,190>2,035), maka H0 ditolak dan H1 diterima. Sehingga hipotesis yang 

berbunyi terdapat pengaruh biaya promosi terhadap volume penjualan dapat 

diterima. 

Hasil pengujian mengatakan bahwa variabel harga (XI) dan Variabel biaya 

promosi (X2) secara simultan memiliki pengaruh yang sangat kuat terhadap 

volume penjualan. 

 

 

Kata Kunci : Harga Jual, Biaya Promosi dan Volume Penjualan 
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ABSTRACT 

 

THE EFFECT OF SELLING PRICE AND PROMOTIONAL COSTS 

ON SALES VOLUME OF YAMAHA FINO GRANDE MOTORCYCLE 

(Case study on Yamaha Dealer Yes Ende) 

 

Yuliana Mare 

Email. Mareyuliana81@gmail.com  

No.Hp. 082247722095 

 

 

The purpose of this study was to determine the effect of selling prices and 

promotional costs on sales volume of the Yamaha Fino Grande. Case study on 

Yamaha Dealer Yes Ende. The sample used in this study was 36 months from the 

financial statements in the form of selling prices, promotional costs and sales 

volume of Yamaha Fino Grande motorbikes. certain. This type of research uses 

quantitative research. This study uses secondary data. Data were analyzed using 

multiple linear regression analysis which was processed using IBM SPSS  

Statistics ver 25. 

The results of this study indicate that :(1) the selling price variable has a 

positive and significant effect on sales volume at Yamaha Yes dealers in Ende 

Regency. This can be seen from the significance of 0.002 <0.05, and the value of t 

Table = t(α/2; n-k-1) = t(0.05/2: 36-2-1) = (0.025;33) = 2.035 . It means that the 

calculated t value is greater than the t table value (3.386 > 2.035), then H0 is 

rejected and H1 is accepted. (2) The promotion cost variable has a positive and 

significant effect on sales volume at Yamaha Yes dealers in Ende Regency. This 

can be seen from the significance of 0.036 <0.05, and the value of t Table = t(α/2; 

n-k-1) = t(0.05/2: 36-2-1) = (0.025;33) = 2.035 . This means that the calculated t 

value is greater than the t table value (2.190> 2.035), then H0 is rejected and H1 is 

accepted. So that the hypothesis that says there is an effect of promotion costs on 

sales volume can be accepted. 

The test results say that the price variable (XI) and promotion cost variable 

(X2) simultaneously have a very strong influence on sales volume. 

 

 

Keywords: Selling Price, Promotion Cost and Sales Volume 
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