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ABSTRAK 

 

Mariana Sare, 2021. “Pengaruh Kualitas Produk Dan Harga Jual Mebel 

Arenzy Dengan Model Minimalis Di Desa Aewoe Terhadap Keputusan 

Pembelian Masyarkat Di Kecamatan Mauponggo”.  

Skripsi Program Studi Manajemen, Fakultas Ekonomi, Universitas Flores, 

Pembimbing I: Lambertus Langga, SE.,M,Sc, Pembimbing II: Maria Endang 

Jamu SE.,MM. 

 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh kualitas 

produk terhadap keputusan pembelian, pengaruh harga jual terhadap keputusan 

pembelian dan pengaruh kualitas produk dan harga jual terhadap keputusan 

pembelian. Jenis penelitian yang digunakan adalah penelitian asosiatif yang 

bertujuan untuk mengetahui pengaruh ataupun hubungan antara dua variabel atau 

lebih. 

Penelitian ini dilaksankan pada Mebel Arenzy di Desa Aewoe Kecamatan 

Mauponggo. Populasi dalam penelitian ini adalah sebagian besar masyarakat dari 

kecamatan mauponggo dengan jumlah sampelnya 75 orang. Teknik pengumpulan 

data dengan menggunakan Angket, Observasi dan Dokumentasi. 

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa   Terdapat pengaruh positif dan 

signifikan antara Kualitas Produk terhadap Keputusan Pembelian dengan thitung  

2,703 dengan signifikansi 0,000 pada taraf signifikansi 5% dimana 0,000<0,05. 

Terdapat pengaruh positif dan signifikan antara Harga Jual terhadap Keputusan 

Pembelian dengan thitung 4,065 dengan signifikansi 0,000 pada taraf signifikansi 

5% dimana 0,000<0,05.  

 

 

Kata kunci: Kualitas Produk, Harga Jual, Keputusan Pembelian 

 

 

 


