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ABSTRAK

Marselina Lundu, Fakultas Ekonomi, Program Sarjana. Analisis Strategi
Penjualan Untuk Meningkatkan Pendapatan Usaha Kelompok Tenun Ikat
Ranaloba Kecamatan Mborong Kabupaten Manggarai Timur Pembimbing I:
Rafael Octavianus Byre Pembimbing 2 : Lambertus Langga

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Untuk mengetahui hubungan
antara strategi penjualan untuk meningkatkan pendapatan pengusaha tenun ikat
Kelurahan Ranaloba Kabupaten Manggarai Timur. Penelitian ini termasuk
penelitian deskriptif dengan menggunakan pendekatan kualitatif. Data yang
diperoleh dari hasil pengumpulan data kemudian dianalisis dengan menggunakan
analisis SWOT untuk mengetahui apa saja yang menjadi kekuatan, kelemahan,
peluang, serta ancaman dari strategi penjualan yang dilakukan oleh pengarjin
tenun. Hasil penelitian yang ditunjukkan oleh diagram cartesius bahwa
perusahaan berada pada kuadran I, yaitu agresif dengan penerapan strategi Growth
Oriented Strategy yang merupakan situasi yang sangat menguntungkan bagi
pengrjin tenun ikat Ranaloba. Dimana, pengrajin memiliki kekuatan sehingga
dapat memanfaatkan peluang yang ada.

Kata kunci: Analisis SWOT dan Strategi Penjualan.
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ABSTRACT

Marselina Lundu, Faculty of Economics, Undergraduate Program. Analysis of the
Sales Strategy on the Business Income of the Ikat Ranaloba Weaving Group,
Mborong District, East Manggarai Regency Advisor I: Rafael Octavianus Byre
Supervisor 2: Lambertus Langga

This study aims to determine the relationship between the sales strategy and
the increase in income of the weaving businessmen in Ranaloba Village, East
Manggarai Regency. This research is a descriptive study using a qualitative
approach. The data obtained from the results of data collection are then analyzed
using SWOT analysis to find out what are the strengths, weaknesses,
opportunities, and threats of the sales strategy carried out by the weaving
craftsmen. The results of the research shown by the Cartesian diagram show that
the company is in quadrant I, which is aggressive with the application of the
Growth Oriented Strategy, which is a very favorable situation for the Ranaloba
ikat craftsmen. Where, craftsmen have the strength so they can take advantage of
the opportunities that exist.

Keywords: SWOT analysis and sales strategy.
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