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ABSTRAK 
 
Mega Salfia Astuti, 2020. “Pengaruh Country of Origin, Persepsi Kualitas dan 
Citra Merek Terhadap Keputusan Pembelian Smartphone Samsung Pada 
Mahasiwa Fakultas Ekonomi Universitas Flores Angkatan 2016”. 
Skripsi, Jurusan Manajemen Fakultas Ekonomi Universitas Flores, Pembimbing I 
Lambertus Langga, SE.,M.Sc, Pembimbing II Maria Helena Carolinda Dua Mea, 
S.S.,MM 

 
Penelitian ini di lakukan untuk mengetahui pengaruh Country of Origin, 

Persepsi Kualitas dan Citra merek terhadap Keputusan pembelian Smartphone 
merek Samsung pada kalangan mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas flores 
angkatan 2016. Populasi mahasiswa Fakultas Ekonomi angkatan 2016 adalah 256 
orang, penetuan sampel menggunakan cluster Sampling sehingga populasi yang 
didapat sebanyak 84 orang. Jenis penelitian yang digunakan dalam penelitian ini 
adalah asosiatif yang bersifat kuantitatif, yaitu penelitian yang pemecahan 
masalahnya berdasarkan angka-angka atau dapat diambil kesimpulan dan diberi 
saran. Teknik analisis yang digunakan adalah analisis linear berganda adalah 
hubungan secara linear antara dua atau lebih variabel independen 
(X1,X2,………Xn) dengan variabel dependen (Y). 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa hasil pengujian secara parsial 
adalah (1) Hasil dari uji signifikansi individual (uji t) Country of Origin terhadap 
Keputusan Pembelian, memiliki pengaruh yang signifikan. (2) Hasil dari uji 
signifikansi individual (uji t) Persepsi Kualitas terhadap Keputusan Pembelian, 
memiliki pengaruh positif atau signifikan. (3) Hasil dari uji signifikansi individual 
(uji t) Citra Merek terhadap Keputusan Pembelian, memiliki pengaruh yang 
positif atau signifikan .  

 
Kata kunci : Country of Origin, Persepsi Kualitas, Citra Merek dan 

Keputusan Pembelian  
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