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ABSTRAK 

Novita Hawu, 2014 410 697 “Pengaruh Kualitas Produk, Harga Dan Promosi 

Terhadap Keputusan Pembelian Sepeda Motor Honda Pada CV. Kelimutu 

Motor Ende”. Skripsi,Program Studi Manajemen, Fakultas Ekonomi, Universitas 
Flores Ende. Dosen Pembimbing I : Gabriel Tanusi, SE.,M.Si, dan Pembimbing II 
: Maria Helena Carolinda Dua Mea, S.S.,MM.  

 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh kualitas produk, 
harga, dan promosi secara bersama-sama terhadap keputusan pembelian sepeda 
motor Honda pada CV. Kelimutu Motor Ende dan faktor apa yang paling dominan 
berpengaruh terhadap keputusan pembelian sepeda Motor Honda pada CV. 
Kelimutu Motor Ende.  

Dalam penelitian ini dilakukan dengan metode penelitiana sosiatif dengan 
teknik kuantitatif yang berarti data berupa angka dan sumber data, berupa data 
primer dan data skunder, dengan pengumpulan data melalui penyebaran 
kuesioner, wawancara dan observasi. Populasi dalam penelitian ini adalah 
konsumen yang membeli sepeda motor Honda.Sampel yang digunakan sebanyak 
94 orang.  

Hasil penelitian menunjukan bahwa pengaruh variabel independen terhadap 
variabel dependen adalah sebesar 0.772 artinya presentasi pengaruh faktor kualitas 
produk, harga dan promosi terhadap keputusan pembelian sepeda motor Honda  
pada CV. Kelimutu Motor Ende adalah sebesar 77,2 

Hasil uji F menunjukan bahwa Fhitung > Ftabel atau 110.314 > 2.70 sehingga 
hipotesis pertama terbukti yaitu variabel kualitas produk (X1), harga (X2), dan 
promosi (X3) berpengaruh secara slimutan terhadap keputusan pembelian sepeda 
motor Honda (Y). Hasil uji t menunjukan bahwa variabel yang berpengaruh 
dominan terhadap keputusan pembelian sepeda motor Honda  pada CV . Kelimutu 
Motor Ende adalah variabel promosi yaitu sebesar 6.574 dengan alasan promosi 
memberikan kontribusi terbesar pada CV. Kelimutu Motor Ende untuk 
meningkatkan penjualan sepeda motor Honda. 

 
Kata kunci : kualitas produk, harga dan promosi dan keputusan pembelian 
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