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ABSTRAK

PENGARUH DIGITAL MARKETING TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN TANAMN HIAS
(Studi Khasus pada Ellmonik Media Tanam)

Agnes Erensiana Wula

Program Studi Pendidikan Ekonomi, FKIP, Universitas Flores

e-mail :wulaagnes247@gmail.com

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui: (1) Digital marketing di EImonik
Media tanam di desa Nanganesa Kecamatan Ndona, (2) Keputusan pembelian di
Elmonik Media tanam di desa Nanganesa Kecamatan Ndona, (3) Pengaruh Digital
Marketing Terhadap Keputusan Pembelian Tanaman Hias di Elmonik Media
Tanam.

Jenis penelitain yang digunakan dalam penelitian ini adalah jenis
penelitian kuantitatif dengan menggunakan teknik pengumpulan data observasi,
dokumentasi dan penyebaran angket pada 19 orang responden konsumen Elmonik
media tanam.

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan menunjukan bahwa: (1)
Digital marketing di EImonik Media tanam di desa Nanganesa Kecamatan Ndona
secara kuantitatif sebesar 82,2 %; (2) Keputusan pembelian di Elmonik Media
tanam di desa Nanganesa Kecamatan Ndona secara kuantitatif 82,6 %; (3) Ada
pengaruh digital marketing terhadap keputusan pembelian tanaman hias di elmonik
media tanam. Perhitungan hipotesis adalah Ha di terima dan Ho ditolak dengan
hasil signifikan sebesar 0,00 hal ini berarti lebih kecil dari a = 0,05. Perhitungan
statistik yang diperoleh di dalam model summary nilai Rsquare sebesar 0,670 dan
dirubah dalam bentuk persen menjadi 67,0, dan berdasarkan hasil uji t menunjukan
nilai t hitung 6,127> 2,1098 menunjukan adanya pengaruh digital marketing
terhadap keputusan pembelian tanam hias di Elmonik Media tanam dimaknai dalam
kategori tingkat pengaruh kuat. Dengan demikian dapat dismpulkan; (1) Kepada
pemilik usaha tanaman hias Elmonik Media Tanam agar lebih bagus lagi dalam
mengemas dan mempromosikan produknya dan menyediakan lebih banyak lagi
jenis-jenis tanaman hias yang terbaru; (2) Kepada calon konsumen agar selalu
berhati-hati dalam berbelanja atau membeli barang secara online dan harus lebih
memperhatikan produk yang diposting apakah sesuai dengan kondisi yang
sebenarnya; (3) Kepada peneliti selanjudnya agar dapat mengembangkan penelitian
ini dengan menambahkan variabel bebas lainnya agar dapat memberikan warna
baru dalam penelitian tentang pengaruh digital marketing terhadap keputusan
pembelian

Kata Kunci : Digital Marketing, Keputusan Pembelian, Tanaman Hias



ABSTRACT

THE INFLUENCE OF DIGITAL MARKETING ON PURCHASING
DECISIONS FOR ORNAMENTAL PLANTS
(Case Study on Ellmonik Media Tanam)

Agnes Erensiana Wula
Economics Education Study Program, FKIP, University of Flores
e-mail :wulaagnes247@gmail.com

His study aims to determine: (1) Digital marketing at EImonik Media Plant in
Nanganesa village, Ndona sub-district, (2) Purchasing decisions at ElImonik Media
Plant in Nanganesa village, Ndona sub-district, (3) The effect of digital marketing
on the decision to buy Hias Tanaman at Elmonik Media Tanam.

The type of research used in this study is a type of quantitative research using

data collection techniques of observation, documentation and distributing
questionnaires to 19 respondents of EImonik media planting consumers.
Based on the results of research and discussion, it shows that: (1) Digital
marketing in Elmonik Media planting in Nanganesa village, Ndona subdistrict
quantitatively 82.2%; (2) Purchasing decisions in Elmonik Media planting in
Nanganesa village, Ndona subdistrict quantitatively 82.6%; (3) There is an
influence of digital marketing on the buyer's decision of tanaman hias in elmonik
media tanam. Hypothesis calculation adalah Ha is accepted and Ho is rejected
with a significant result of 0.00 hal this means smaller than o = 0.05. Statistical
calculations obtained in the summary model of the Rsquare value of 0.670 and
converted in the form of percentages to 67.0, and based on the results of the t test,
the t-value of 6.127> 2.1098 shows that the value of the t count is 6.127> 2.1098
shows that there is an influence of digital marketing on the buyer's decision in
Elmonik Media tanam hias at Elmonik Media tanam dimaknai in the category of
the level of influence quat. Thus it can be concluded; (1) To the owner of Elmonik
Media Tanam's hias tanam business to be better in developing and promoting their
products and providing more types of hias tanaman that are available; (2) To the
consumers who should always be careful when buying goods online and should pay
more attention to the products posted whether they are in accordance with the
actual conditions; (3) To future researchers who can develop this research by
adding other variables to the research about the influence of digital marketing on
buyer's decision.

Keywords: Digital Marketing, Purchase Decision, Ornamental Plants
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