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ABSTRAK 

PENGARUH PERILAKU FASHIONABLE TERHADAP KEPERCAYAAN 

DIRI MAHASISWA  PROGRAM STUDI PENDIDIKA EKONOMI 

FAKULTAS KEGURUAN DAN ILMUPENDIDIKAN UNIVERSITAS 

FLORES 

 

Danuta Rostina Tuga 

Program Studi Pendidikan Ekonomi, Fkip, Universita Flores 

E-mail :avittina@gmail.com 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan mendeskripsikan: (1) 

Perilaku fashionable  mahasiswa program studi pendidikan ekonomi; (2)  

Kepercayaan diri mahasiswa program studi pendidikan ekonomi dengan 

menggunakan fashion yang ada pada saat ini; (3) Perilaku fashionable terhadap 

kepercayaan diri mahasiswa program studi pendidikan ekonomi. 

Rancangan penelitian yang digunakan adalah penelitian kuantitatif dengan 

metode kuantitatif. Lokasi Penelitian dalam penelitian ini adalah fakultas 

keguruan dan ilmu pendidikan Universitas flores program studi pendidikan 

ekonomin.  

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan membuktikan bahwa: ulkan 

sebagai berikut; (1) Prilaku fashionable mahasiswa program studi pendidikan 

Ekonomi FKIP Universitas Flores sudah sangat berkembang sesuai treend mode 

saat ini. Hasil perhitungan secara deskriptif dari 46 orang responden mencapai 

52%.; (2) Kepercayaan diri mahasiswa program studi pendidikan Ekonomi FKIP 

Universitas Flores dalam menggunaakan fashionable saat mencapai 55.6%; (3) 

Terdapat pengaruh prilaku fashionable terhadap kepercayaan diri mahasiswa 

program studi pendidikan Ekonomi FKIP Universitas Flores secara signifikan. 

Hasil analisis menunjukan bahwa nilai thitung > ttabel yaitu 3,929 > 1,68023 dan 

signifikan 0,000 < 0,05. Dengan demikian hipotesis yang diajukan dinyatakan 

diterima. Dengan demikian dapat di sarankan; (1) Bagi Prodi Pendidikan 

Ekonomi.Hasil penelitian ini diharapkan memberi acuan dan pengelaman bagi 

para pendidik guna mengarahkan mahasiswa dalam menerapkan pola hidup di 

kampus Universitas Flores Ende; (2) Bagi mahasiswa Program Studi Pendidikan 

Ekonomi Tetap percaya diri walaupun menggunkan fashion yang tidak tren pada 

masanya, karena tidak selamanya jati diri dilihat dari fashion yang digunakan 

tatapi juga dari tindakan dan perbuatan yang dilakukan; (3)Peneliti lanjutan. Bagi 

penelitian selanjutnya dapat mengembangkan dan mengendali variabel lain yang 

tidak dapat mempengaruhi perilaku fashionable dengan menambah subyek 

penelitian dengan latar belakang yang berbeda untuk mendapatkan hasil yang 

lebih baik 

 

 

Kata Kunci : Kepercayaan Diri, Perilaku Fashinable. 
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ABSTRACT 

 

THE INFLUENCE OF FASHIONABLE BEHAVIOR ON THE SELF-

CONFIDENCE OF STUDENTS OF THE ECONOMIC EDUCATIONAL 

STUDY PROGRAM, FACULTY OF TEACHER AND SCIENCE 

EDUCATION, UNIVERSITY OF FLORES 

 

Danuta Rostina Tuga 

Economic Education Study Program, Fkip, Flores University 

Email : avittina@gmail.com 

 

This research aims to determine and describe: (1) Fashionable behavior of 

students in economic education study programs; (2) Self-confidence of economic 

education study program students using current fashion; (3) Fashionable behavior 

on the self-confidence of economic education study program students. 

The research design used is quantitative research with quantitative methods. 

The research location in this research is the faculty of teaching and education at 

the University of Flores, economics education study program. 

Based on the results of research and discussion, it is proven that: the 

following are the following; (1) The fashionable behavior of students in the 

Economics study program at FKIP, Flores University has really developed 

according to the current trend of fashion. The results of descriptive calculations 

from 46 respondents reached 52%; (2) The self-confidence of students from the 

FKIP Economics education study program at Flores University in using fashion 

reached 55.6%; (3) There is a significant influence of fashionable behavior on the 

self-confidence of students in the Economics study program, FKIP, Flores 

University. The analysis results show that the value of tcount > ttable is 3.929 > 

1.68023 and is significant 0.000 < 0.05. Thus the proposed hypothesis is declared 

accepted. Thus it can be suggested; (1) For the Economic Education Study 

Program. It is hoped that the results of this research will provide a reference and 

experience for educators to direct students in implementing a lifestyle on the 

Flores Ende University campus; (2) For students of the Economic Education 

Study Program, remain confident even if they wear fashion that is not trendy at 

the time, because identity is not always seen from the fashion used but also from 

the actions and deeds carried out; (3) Advanced researchers. For further research, 

we can develop and control other variables that cannot influence fashionable 

behavior by adding research subjects with different backgrounds to get better 

results. 

 

 

Keywords: Self-confidence, fashionable behavior. 
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