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ABSTRAK 

 

Yohanes Don Bosco Sari, Fakultas Ekonomi, Program Studi Manajemen. 

Strategi Pemasaran Komoditi Kakao Di Desa Aebara Kecamatan Ndori 

Kabupaten Ende. Pembimbing I  Lambertus Langga,Se.,M.,Sc, Pembimbing 

II Yulius Laga,Se.,M.Ec.Dev 

 

Desa Aebara adalah salah satu wilayah produksi kakao yang sebagian 

besar masyarakatnya bermata pencaharian sebagai petani kakao. Penelitian ini 

bertujuan untuk mengetahui bagaimana sistem pemasaran kakao di desa aebara 

kecamatan ndori kabupaten ende. Metode penelitian  yang digunakan adalah 

metode kualitatif.teknik pengumpulan data menggunakan kuisoner,wawancara 

dan dokumentasi. Teknik analisis data menggunakan analisis SWOT. 

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa strategi pemasaran komoditi kakao  

di Desa Aebara Kecamatan Ndori terdapat dua faktor yaitu faktor internal dan 

faktor eksternal yang dialami oleh petani yang mana faktor internal terdiri dari 

kekuatan yaitu: pengelaman berusaha tani, ketersediaan lahan yang sesuai dengan 

komoditas kakao. Kualitas kakao yang di pasarkan terjamin, lokasi mudah di 

akses oleh petani. kelemahannya: kurangnya pendampingan petani, keterbatsan 

bibit unggul, sebagian tanaman kakao sudah berusia tua, dan belum ada kontrak 

kerja sama dengan pembeli untuk pemasaram. sedangkan faktor eksternal yaitu 

peluang: meningkatnya permintaan kakao, akses pemasaran yang masih terbuka 

dan perluasan wilayah pembelian kakao yang masih terbuka. Dan  Ancaman 

yaitu: iklim dan cuaca kurang mendukung ,  rendahnya minat generasi muda 

terjun ke bidang pertanian dan rendahnya pemahaman petani menjaga kualitas 

kakao. 

Kata kunci : Kekuatan, Kelemahan, Peluang, Ancaman, Strategi Pemasaran 
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