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ABSTRAK 

 

Mardiana Moh. Nasir. NIM: 2019 440 495: Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi 

Minat Penggunaan Sistem Informasi Akuntansi Berbasis E-Commerce Pada 

Aplikasi Penjualan Online Dengan Menggunakan Technology Accepted Model 

(TAM) (Studi Kasus Pada Pengguna E-Commerce Di Jastip Erick Ende). Skripsi. 

Ende: Program Studi. Akuntansi. Fakultas Ekonomi. Universitas Flores. 

2023 

 
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Norma Subjektif, 

Persepsi Kemudahan, Persepsi Kegunaan, Kerumitan terhadap Minat Penggunaan 

Sistem Informasi Akuntansi Berbasis E-commerce. Penelitian ini merupakan jenis 

penelitian kuantitatif. Teknik pengambilan sampel menggunakan random 

sampling yang berjumlah 67 responden. Teknik analisis data yang digunakan 

adalah statistik deskriptif, uji kualitas data, uji asumsi klasik, analisis regresi 

berganda dan uji hipotesis. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa: (1) Variabel Norma Subjektif tidak 

berpengaruh positif signifikan terhadap minat penggunaan. Hal ini dibuktikan 

dengan nilai koefisien regresi variabel norma subjektif sebesar 0,142 dengan nilai 

thitung 1,118 < 1,99897 dengan tingkat signifikan 0,268 > 0,05. (2) Variabel 

Persepsi Kemudahan berpengaruh positif signifikan terhadap minat penggunaan. 

Hal ini dibuktikan dengan nilai koefisien regresi variabel persepsi kemudahan 

sebesar 0,324 dengan nilai thitung 2,531 > 1,99897 dengan tingkat signifikan 0,014 

< 0,05. (3) Variabel Persepsi Kegunaan berpengaruh positif signifikan terhadap 

minat penggunaan. Hal ini dibuktikan dengan nilai koefisien regresi variabel 

persepsi kegunaan sebesar 0,262 dengan nilai thitung 2,358 > 1,99897 dengan 

tingkat signifikan 0,022 < 0,05. (4) Variabel Kerumitan tidak berpengaruh positif 

signifikan terhadap minat penggunaan. Hal ini dibuktikan dengan nilai koefisien 

regresi variabel kerumitan sebesar 0,122 dengan nilai thitung 0,919 < 1,99897 

dengan tingkat signifikan 0,362 > 0,05. 

Berdasarkan hasi uji koefisien determinasi (R2) menunjukkan bahwa 

persentase sumbangan pengaruh variabel independen (norma subjektif, persepsi 

kemudahan, persepsi kegunaan dan kerumitan) terhadap variabel dependen (minat 

penggunaan) sebesar 39,8% sedangkan sisanya 60,2% dipengaruhi oleh variabel 

lain yang tidak dimasukan dalam penelitian ini. 

 
Kata Kunci: Norma Subjektif, Persepsi Kemudahan, Persepsi Kegunaan, 

Kerumitan, Minat Penggunaan 
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ABSTRACT 

 

Mardiana Moh. Nasir. NIM: 2019 440 495: Factors Influencing Interest in the 

Use of E-Commerce-Based Accounting Information Systems in Online Sales 

Applications Using the Technology Accepted Model (TAM) (Case Study on E- 

Commerce Users at Jastip Erick Ende). Essay. Ende: Study Program. 

Accountancy. Faculty of Economics. Flores University. 2023 

 
This study aims to determine the effect of Subjective Norms, Perceived Ease, 

Perceived Usefulness, and Complexity on Interest in Using E-commerce-Based 

Accounting Information Systems. This research is a type of quantitative research. 

The sampling technique used random sampling, amounting to 67 respondents. The 

data analysis technique used is descriptive statistics, data quality test, classical 

assumption test, multiple regression analysis and hypothesis testing. 

The results of this study indicate that: (1) Subjective Norm Variables do not 

have a significant positive effect on intention to use. This is evidenced by the 

regression coefficient value of the subjective norm variable of 0.142 with a tcount 

value of 1.118 <1.99897 with a significant level of 0.268 > 0.05. (2) Perceived 

ease of variable has a significant positive effect on intention to use. This is 

evidenced by the regression coefficient value of the perception of ease variable of 

0.324 with a tcount of 2.531 > 1.99897 with a significant level of 0.014 <0.05. (3) 

Perceived usefulness variable has a significant positive effect on intention to use. 

This is evidenced by the regression coefficient value of the perceived usefulness 

variable of 0.262 with a tcount of 2.358 > 1.99897 with a significant level of 

0.022 <0.05. (4) Complexity variable has no significant positive effect on 

intention to use. This is evidenced by the regression coefficient value of the 

complexity variable of 0.122 with a tcount value of 0.919 <1.99897 with a 

significant level of 0.362 > 0.05. 

Based on the results of the test for the coefficient of determination (R2) it 

shows that the percentage of the influence of the independent variables (subjective 

norms, perceived convenience, perceived usefulness and complexity) on the 

dependent variable (intention to use) is 39.8% while the remaining 60.2% is 

influenced by other variables that not included in this study. 

 
 

Keywords: Subjective Norms, Perceived Ease, Perceived Usability, Complexity, 

Interest in Use 
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