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ABSTRAK

Dian Nuning Safitry. 2016410987. Analisis Strategi Pemasaran Dalam
Meningkatkan Volume Penjualan Pada UD. Noari Mebel Mbay,
Pembimbing I : Dr. Hyronimus Se, SE, ,MM. Pembimbing II : Lambertus
Langga, SE,M.Sc Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi
Universitas Flores 2022.

Tujuan penelitian ini adalah untuk meningkatkan volume penjualan mebel
pada dunia pemasaran. Dalam dunia pemasaran kita dapat menciptakan,
menawarkan dan mengenalkan produk pada masyarakat, dengan proses
manajemen yang memaksimumkan laba pada pelanggan utama ( Valued
customer) dan menciptakan keunggulan kompetitif. Menurut Melydrum (
2016:41).

Strategi yang digunakan dalam pemasaran yaitu pemilihan pasar,
perencanaan produk, penetapan harga serta sistem distribusi, dengan
menggunakan analisis SWOT, tekhnik yang digunakan dalam pengumpulan data
adalah IFAS dan EFAS melalui matriks SWOT ditemukan empat garis strategi
yang tepat yaitu strategi SO ( kekuatan — peluang ), strategi WO ( kelemahan —
peluang ), strategi ST ( kekuatan — ancaman ), strategi WT ( kelemahan —
ancaman).

Hasil dari penelitian ini ditemukan bahwa strategi yang cocok digunakan
oleh perusahaan adalah strategi SO.Strategi SO yang dapat dilakukan oleh UD.
Noari Mebel Mbay yang pertama memperluas pasar dengan memanfaatkan
keunggulan kompetitif dan kedua mempromosikan keunggulan kompetitif melalui
pemasaran online ( internet ).

Kata kunci : Analisis Strategi Pemasaran, Meningkatkan Volume Penjualan



ABSTRACT

Dian Nuning Safitry. 2016410987. Analysis of Marketing Strategy in
Increasing Sales Volume at UD. Noari Mebel Mbay, Advisor I : Dr.
Hyronimus Se, SE, , MM. Advisor Il : Lambertus Langga, SE, M.Sc
Management Study Program, Faculty of Economics, University of Flores
2022.

The purpose of this research is to increase the volume of furniture sales in
the marketing world. In the world of marketing we can create, offer and introduce
products to the public, with a management process that maximizes profit on the
main customer (Valided customer) and creates a competitive advantage.
According to Melydrum ( 2016:41 ).

The strategies used in marketing are market selection, product planning,
pricing and distribution systems, using SWOT analysis, the technique used in data
collection is IFAS and EFAS through the SWOT matrix found four lines of the
right strategy, namely SO strategy (strengths - opportunities) , WO strategy
(weaknesses - opportunities), ST strategies (strengths - threats), WT strategies
(weaknesses - threats).

The results of this study found that the strategy that is suitable for use by the
company is the SO strategy. SO strategy that can be done by UD. Noari Furniture
Mbay firstly expands the market by utilizing competitive advantages and secondly
promotes competitive advantages through online (internet) marketing.

Keywords: Marketing Strategy Analysis, Increasing Sales Volume
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