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ABSTRAK

Kristina Wenni L.V Longga.2019410808. Pengaruh Celebrity Endorser
Agnes Monica dan Citra Merek Terhadap Keputusan Pembelian Motor
Honda Vario Pada Dealer Kelimutu Ende. Program Studi Manajemen.
Fakultas Ekonomi Universitas Flores 2023. Pembimbing | Ibu Dr Avianita
Rachmawati,S.Sos.MM Pembimbing Il Ibu Maria Endang Jamu,SE.,MM.

Tujuan Penelitian Ini adalah (1) Untuk mengetahui apakah Celebrity
Endorser berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian Motor Honda Vario (2)
Untuk mengetahui apakah Citra Merek berpengaruh terhadap Keputusan
Pembelian Motor Honda Vario (3) Untuk mengetahui apakah Celebrity Endorser
dan Citra Merek secara signifikan terhadap Keputusan Pembelian Motor Honda
Vario Penelitian ini termasuk penelitian asosiatif kausal. Sampel dalam penelitian
ini adalah 34 responden konsumen pembelian Motor Honda Vario.
Data dikumpulkan dengan kuesioner yang telah di uji validitas dan
reliabilitasnya.Regresi linear berganda digunakan untuk uji hipotesis penelitian
ini. Hasil Penelitian ini menunjukan bahwa, (1) Ada pengaruh signifikan Celebrity
Endorser terhadap Keputusan Pembelian dengan nilai beta (B) 0,347 (2) Ada
pengaruh signifikan Citra Merek terhadap Keputusan Pembelian dengan nilai beta
(B) 0,570. Hasil analisis determinasi penelitian ini adalah uji yang dibuat untuk
menestiminasi seberapa besar kemampuan suatu model dalam menduga variable
dependen.Hal ini berarti bahwa keputusan pembelian Motor Honda merek Vario
pada Dealer Kelimutu di kota ende,dipengaruhi oleh celebrity endorser Agnes
Monica dan Citra Merek sebesar 53,4 %,sedangkan sisanya 46,6 % di jelaskan
oleh variabel lain di luar model regresi.

Kata Kunci : celebrity endorse,citra merek dan keputusan pembelian
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ABSTRACT

Kristina Wenni L.V Longga.2019410808.Influence of Celebrity Endorser Agnes
Monica and Brand Image on Purchasing Decisions Of Honda Vario
Motorcycles at Kelimutu Ende Dealer. Management Study Program Faculty of
Economics,Universitas Of Flores 2023. Supervisor | Mrs.Dr Avianita
Rachmawati,S.Sos.MM Advisor 11 Mrs.Maria Endang Jamu,SE.,MM.

The aims of this study were (1) To find out whether Celebrity Endorser
influence purchasing decisions for Honda vario motorbikes (2) To find out
whether Brand Image influence purchasing decisions for Honda Vario
motorbikes (3) To find celebrity endorser and brand image have a significant
effect on purchasing Honda Vario this research includes causal assosiative
research.The sample in this study were 3 consumer respondents who purchased
Honda Vario motorcycles. The data were collected using a questionnaire than
had been tested for validity and relibiality. Result multiple linear regression was
used to test the research hypothesis.beta (B) 0.347 (2)There is a significant
influence of brand image on purchasing decisions with a value of beta (B)
0.570.The result of the determination of this study is a test made to estimate how
much the ability of a model in predicting the dependet variable.This means that
the dicisionto purchase a Honda motorcyles with the vario brand at dealer
kelimutu in the city of ende is influence by celebrity endorser agens monica and a
brand image of 53,4 % while the remaining 46.6 % is explained by other variable
outside the regression model

Keywords : celebrity endorse , brand image and purchase decision
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