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ABSTRAK

Sepriyanto Radja  Kudji. 201741372 ANALISIS PENGARUH
EXPERIENTAL MARKETING TERHADAP MINAT BELI ULANG
KONSUMEN PADA RUMAH MAKAN PADANG RODA BARU
KABUPATEN ENDE. Skripsi. 2023. Program Studi Manajemen, Fakultas
Ekonomi, Universitas Flores. Pembimbing I Dr. Avianita Rachmawati, S.
Sos., MM, Pembimbing II Maria Helena Carolinda Dua Mea, SS., MM.
Email : seprivantoradja2 @gamil.com

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui: (1) pengaruh Sanse terhadap minat
beli ulang konsumen pada ruamah makan padang roda baru kabupaten Ende (2)
pengaruh Feel terhadap minat beli ulang konsumen pada rumah makan padang
roda baru kabupaten Ende. (3) pengaruh Think terhadap minat beli ulang
konsumen pada rumah makan padang roda baru kabupaten Ende. (4) Pengaruh
Act terhadap minat beli ulang konsumen pada rumah makan padang roda baru
kabupaten Ende. (5) Pengaruh Relate terhadap minat beli ulang konsumen pada
rumah makan Padang roda baru kabupaten Ende. Jenis penelitian ini
menggunakan data kuantitatif.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa: (1) Sense berpengaruh positif dan
signifikan terhadap minat beli ulang Konsumen pada rumah makan padang roda
baru kabupaten Ende, dengan nilai beta (B) sebesar 0,647. (2) fell berpengaruh
positif dan signifikan terhadap minat beli ulang Konsumen pada rumah makan
padang roda baru kabupaten Ende, dengan nilai beta (B) sebesar 0,484. (3) Think
berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli ulang Konsumen pada
rumah makan padang roda baru kabupaten Ende, dengan nilai beta (B) sebesar
0,620. (4) Act berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli ulang
Konsumen pada rumah makan padang roda baru kabupaten Ende, dengan nilai
beta (B) sebesar 0,769. (5) Relate berpengaruh positif dan signifikan terhadap
minat beli ulang Konsumen pada rumah makan padang roda baru kabupaten Ende,
dengan nilai beta (B) sebesar 0,565.

Kata kunci: Sanse, Fell, Think, Act, Relate, dan Minat Beli Ulang Konsumen
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ABSTRACT

Sepriyanto Radja Kudji. 201741372 ANALYSIS OF THE INFLUENCE OF
EXPERIENTAL MARKETING ON CONSUMERS' REBUY INTEREST IN
PADANG RODA BARU RESTAURANT, ENDE DISTRICT. Thesis. 2023.
Management Study Program, Faculty of Economics, University of Flores.
Advisor I Dr. Avianita Rachmawati, S. Sos., MM, Supervisor II Maria
Helena Carolinda Dua Mea, SS., MM. Email : sepriyantoradja2 @gamil.com

This study aims to determine: (1) the effect of Sanse on consumer repurchase
intention at the new Padang Roda restaurant in Ende district (2) the effect of Feel
on consumers' repurchase intention at the new Padang Roda restaurant in Ende
district. (3) the effect of Think on consumer repurchase intention at the new
Padang Roda restaurant in Ende district. (4) The effect of the Act on consumer
repurchase interest in the new Padang Roda restaurant in Ende district. (5) The
effect of Relate on consumer repurchase intention at the new Padang Roda
restaurant in Ende district. This type of research uses quantitative data.

The results of this research show that: (1) Sense has a positive and significant
influence on consumers' repurchase interest in new Padang Roda restaurants in
Ende Regency, with a beta () value of as high as ar 0.647. (2) fell has a positive
and significant influence on consumers' repurchase interest in Padang Roda Baru
eating houses in Ende Regency, with a beta value () of 0.484. (3) Think has a
positive and significant influence on consumers' repurchase interest in the new
Padang Roda restaurant in Ende Regency, with a beta value (B) of 0.620. (4) The
Act has a positive and significant influence on consumers' repurchase interest in
Padang Roda Baru restaurants, Ende Regency, with a beta value (B) of 0.769. (5)
Relate has a positive and significant influence on consumers' repurchase interest
in Padang Roda Baru restaurants, Ende Regency, with a beta value (B) of 0.56

Keywords: Sanse, Fell, Think, Act, Relate, dan Consumer Repurchase Intention
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