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ABSTRAK

Sofiana Susanti Juheng.2019410693.Pengaruh Persepsi Kemudahan dan
Persepsi Kesenangan terhadap Niat Untuk Menggunakan Aplikasi Tiktok.
Program Studi Manajemen.Fakultas Ekonomi.Universitas
Flores.Pembimbing 1 Ibu Dr.Avianita Rachmawati,S.Sos.,MM Pembimbing
IT Ibu Maria Endang Jamu,SE., MM.

. _____________________________________________________________________________________________________________|

Tujuan Penelitian ini adalah (1) Untuk mengetahui pengaruh persepsi
kemudahan terhadap niat untuk menggunakan aplikasi tiktok (2) untuk
mengetahui pengaruh persepsi kesenangan terhadap niat untuk menggunakan
tiktok (3) untuk mengetahui Pengaruh Persepsi Kemudahan dan Persepsi
Kesenangan terhadap Niat untuk Menggunakan Aplikasi Tiktok.Penelitian ini
termasuk penelitian kuantitatif.sampel dalam penelitian ini adalah 85 responden
mahasiswa program studi manajemen.data dikumpulkandengan kuesioner yang
telah diuji validitas dan reliabilitasnya.regresi linear berganda digunakan untuk uji
hipotesis penelitian ini.hasil penelitian ini menunjukan bahwa,(1) Ada pengaruh
signifikan persepsi kemudahan terhadap niat untuk menggunakan aplikasi
tiktokdengan nilai beta (B) 0,338 (2) ada pengruh signifikan persepsi kesenangan
terhadap niat untuk menggunakan aplikasi tiktok dengan nilai beta () 0,741.(3)
ada pengaruh simultan dan signifikan persepsi kemudahan dan persepsi
kesenangan teradap niat untuk menggunakan aplikasi Tiktok (B) 0,564. Ada
pengaruh simultan dan signifikan persepsi kemudahan dan kesenangan terhadap
niat untuk menggunakan aplikasi tiktokdengan nilai r* 0,576.

Kata Kkunci: persepsi kemudahan,persepsi kesenangan,Niat untuk
menggunakan,mudah dipelajari,seru.



ABSTRACT

Sofiana Susanti Juheng.2019410693.The Influence of Perceived Convenience
and Perceived Pleasure on Intentions to Use the Tiktok Application.
Management Study Program.Faculty of Economics.University of Flores. 2023
Advisor 1 Mrs. Dr.Avianita Rachmawati, S.Sos., MM Advisor II Maria
Endang Jamu, SE., MM.

The aims of this research are (1) to determine the influence of perceived
ease of use on the intention to use the TikTok application (2) to determine the
influence of perceived enjoyment of the intention to use TikTok (3) to determine
the influence of perceived ease of use and perceived pleasure on the intention to
use the TikTok application. Research This includes quantitative research. The
sample in this research was 85 respondents from management study program
students. The data was collected using a questionnaire that had been tested for
validity and reliability. Multiple linear regression was used to test the hypothesis
of this research. The results of this research show that, (1) There is a significant
influence of perception. ease of intention to use the TikTok application with a beta
(B) value of 0.338 (2) there is a significant influence of perceived pleasure on the
intention to use the TikTok application with a beta (B) value of 0.741. (3) there is
a simultaneous and significant influence of perceived ease and pleasure perception
on intention to use the Tiktok application () 0.564. There is a simultaneous and
significant influence of perceived ease and enjoyment on the intention to use the
TikTok application with an r* value of 0.576.

Keywords: perceived ease, perceived pleasure,intetion to use, easy to learn,
exciting.
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