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ABSTRAK 

 

Bernadetha Damiana Lewar, NIM: 2019410049 Skripsi <Strategi Pemasaran 
Ikan Laut Segar Di Kecamatan Talibura Kabupaten Sikka Dengan Pendekatan 

SWOT (Studi Pada Desa Nangahale=Program Studi Manajemen, Fakultas 

Ekonomi, Universitas Flores. Pembimbing I Lambertus Langga SE.,M.Sc 

dan Pembimbing II Yulis Laga SE.,M.Ec.,Dev  

  

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui strategi pemasaran ikan laut 

segar yang ada di Desa Nangahale dengan pendekatan SWOT. Dengan 

menganalisis kekuata, kelemahan, peluang dan ancaman yang dimiliki oleh 

Nelayan. 

 Jenis penelitian yang digunakan adalah Penelitian Kualitatif, Teknik 

Analisis Data yang digunakan adalah Matriks SWOT, Diagram Analis SWOT, 

Internal Factor Analysis Strategy, Serta External Factor Analysis Strategy. 

Populasi yang diteliti adalah nelayan Desa Nangahale 433 orang nelayan dan 

jumlah responden yang diambil sebanyak 81 orang. 

 Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa (1) Internal (kekuatan dan 

kelemahan) dengan nilai 3,643 yang mengindikasi bahwa posisi strategi 

pemasaran ikan laut segar Desa Nangahale memiliki posisi internal yang sangat 

kuat, sedangkan (2) Eksternal (peluang dan ancaman) memiliki nilai 2,6 yang 

mengindikasi bahwa strategi pemasaran ikan laut segar  Desa Nangahale dalam 

mengahadapi dinamika lingkungan eksternal posisi relatif kuat. Dari perhitungan 

tabel IFAS kekuatan lebih tinggi dari kelemahan, serta dari perhitungan EFAS 

peluang lebih kecil dari ancaman sehingga titik berada di kuadran III Turn Around 

Strategy (strategi memutar balik) bahwa strategi pemasaran ikan laut segar di 

Desa Nangahale yang ingin dicapai peluanh bagi nelayan hasil ikan laut segar 

sangat besar adalah meningkatkan promosi dengan memanfaatkan media sosial 

serta meningkatkan penjualan ikan laut segar. 

 

 

 

Kata Kunci: Analisis SWOT dan Strategi Pemasaran 
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ABSTRACT 

 

Bernadetha Damiana Lewar, NIM: 2019410049 Thesis "Marketing Strategy 

for Fresh Sea Fish in Talibura District, Sikka Regency Using the SWOT 

Approach (Study in Nangahale Village" Management Study Program, 

Faculty of Economics, University of Flores. Supervisor I Lambertus Langga 

SE., M.Sc and Supervisor II Yulis Laga SE., M.Ec., Dev 

 

This research aims to determine the marketing strategy for fresh sea fish in 

Nangahale Village using the SWOT approach. By analyzing the strengths, 

weaknesses, opportunities and threats that fishermen have. 

The type of research used is Qualitative Research, the Data Analysis 

Technique used is the SWOT Matrix, SWOT Analysis Diagram, Internal Factor 

Analysis Strategy, and External Factor Analysis Strategy. The population studied 

was fishermen from Nangahale Village, 433 fishermen and the number of 

respondents taken was 81 people. 

The results of this research show that (1) Internal (strengths and weaknesses) 

with a value of 3.643 which indicates that the marketing strategy position for fresh 

sea fish in Nangahale Village has a very strong internal position, while (2) 

External (opportunities and threats) has a value of 2.6 which indicates that the 

marketing strategy for fresh sea fish in Nangahale Village in facing the dynamics 

of the external environment is relatively strong. From the IFAS table calculations, 

strengths are higher than weaknesses, and from EFAS calculations opportunities 

are smaller than threats so that the point is in quadrant III Turn Around Strategy 

(turn around strategy) that the marketing strategy for fresh sea fish in Nangahale 

Village that is to be achieved is an opportunity for fish fishermen. Very big fresh 

sea fish is increasing promotions by utilizing social media and increasing sales of 

fresh sea fish. 

 

 

 

Keywords: SWOT Analysis and Marketing Strategy 
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