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ABSTRAK  

 

Florentina Wua, NIM: 2019410209, Fakultas Ekonomi, Program Studi 

Manajemen, Program Sarjana. Analisis Rantai Pasok Daging Babi Pada UD 

(Usaha Daging) Pasar Tradisional Bajawa Kabupaten Ngada,. Skripsi. 

Pembimbing I Lambertus Langga, SE.,M.SC Pembimbing  II Yulius Laga, 

SE.,M.Ec.DEV       

 
 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis kinerja rantai 

pasok produk daging babi serta bagaimana efisiensi pemasaran daging babi di 

Pasar Tradisional Bajawa Kabupaten Ngada Kecamatan Bajawa Kelurahan 

Tanalodu. Metode penelitian yang digunakan adalah secara Pruposive. Sempel 

penelitian ini sebanyak 14. Metode yang digunakan adalah snowball Sampling 

serta metode perhitungan menggunakan alat analisis efisiensi. Data yang 

digunakan adalah data sekunder dan data primer. Terdapat dua rantai pasok 

daging babi di pasar tradisional Bajawa dalam menyalurkan produknya adalah 

Rantai pasok I dimulai dari RPH, Pedagang Pengecer, Konsumen, Rantai Pasok II 

dimulai dari Pedagang Pengecer, ke Konsumen.   

Berdasarkan hasil perhitungan dengan menggunakan metode Efisiensi 

Pemasaran dengan menghasilkan nilai efisiensi pemasaran Pada rantai pasok I 

nilai efisiensi pemasaran untuk pedagang Pengecer sebesar 0,024% dan pada 

rantai pasok II nilai efisiensi pemasaran sebesar 0,025%. 

Kinerja rantai pasok yang terdapat di pasar tradisional Bajawa terdapat  

beberapa kualitas kerja yag baik seperti Kualitas Produk, Responsif ( nilai ) nilai 

yang terwujud dalam bentuk perilaku kerja yang mengembangkan sikap suportif, 

proaktif, kooperatif, kritis, serta aliran informasi yang diberikan oleh responden 

meningkat dan peka terhadap situasi lingkungan kerja. Mekanisme dalam rantai 

pasok daging babi di pasar tradisional bajawa Pada rantai pasok modern peternak 

sebagai pemasok pertama produk pertanian membentuk kemitraan atau kerjasama 

berdasarkan perjanjian atau kontrak dengan manufaktur, eksportir, atau langsung 

dengan pasar sebagai retail, sehingga peternak memiliki posisi tawar yang baik. 

Perjanjian atau kontrak antara peternak dengan mitra berdampak baik bagi 

keduanya. Peternak mendapatkan kepastian pembelian produk pertanian dengan 

harga yang disepakati dan mitra juga mendapatkan produk pertanian yang 

memiliki spesifikasi mutu yang telah disepakati.  

 

 

Kata Kunci : Daging Babi, Pasar Tradisional, Rantai Pasok, Efisiensi. 
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ABSTRACT 

 

Florentina Wua, NIM: 2019410209, Faculty of Economics, Management 

Study Program, Undergraduate Program. Pork Supply Chain Analysis at UD 

(Meat Business) Bajawa Traditional Market, Ngada Regency. Thesis. 

Supervisor I Lambertus Laga, SE., M.SC Supervisor II Yulius Laga, SE., 

M.Ec.DEV 

 
This research aims to determine and analyze the performance of the supply 

chain for pork products and the efficiency of pork marketing at the Bajawa 

Traditional Market, Ngada Regency, Bajawa District, Tanalodu Village. The 

research method used is Pruposive. There were 14 samples for this research. The 

method used was snowball sampling and the calculation method used an 

efficiency analysis tool. The data used is secondary data and primary data. There 

are two pork supply chains in the Bajawa traditional market in distributing its 

products, namely Supply Chain I starting from the RPH, Retailers, Consumers, 

Supply Chain II starting from Retailers, to Consumers. 

Based on the results of calculations using the Marketing Efficiency method 

which produces a marketing efficiency value. In supply chain I, the marketing 

efficiency value for retailers is 0.024% and in supply chain II, the marketing 

efficiency value is 0.025%. 

There are several good work qualities in the supply chain performance in the 

Bajawa traditional market, such as product quality, responsiveness (value), values 

which are realized in the form of work behavior that develops supportive, 

proactive, cooperative, critical attitudes, and the flow of information provided by 

respondents increases and sensitive to work environment situations. Mechanisms 

in the pork supply chain in the Bajawa traditional market. In the modern supply 

chain, breeders as the first suppliers of agricultural products form partnerships or 

collaborations based on agreements or contracts with manufacturers, exporters, or 

directly with markets as retailers, so that breeders have a good bargaining 

position. The agreement or contract between the breeder and the partner has a 

good impact on both of them. Farmers get certainty about purchasing agricultural 

products at agreed prices and partners also get agricultural products that have 

agreed quality specifications. 

 

 

Keywords: Pork, Traditional Market, Supply Chain, Efficiency. 
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