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ABSTRAK

Klarista Wanda,2019410002. Fakultas Ekonomi, Program Sarjana. Analisis
Strategi Pemasaran Online Untuk Meningkatkan Daya Saing dan Volume
Penjualan UMKM Pada Bakery Suka Roti di Kecamatan Alok Kabupaten Sikka

Penelitian ini bertujuan Untuk mengetahui (1)Untuk mengetahui strategi
pemasaran yang baik untuk meningkatkan daya saing pada bakery suka roti.
Penelitian ini termasuk penelitian kausalitas dengan menggunakan pendekatan
SWOT Analisys. Informan atau narasumber dalam penelitian ini adalah 10 orang.
Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa, (1) internal (kekuatan dan kelemahan)
dengan nilai 2,65 (2) eksternal (peluang dan ancaman) memiliki nilai 2,70.
Strategi yang di pilih Strategi yang harus diterapkan dalam kondisi ini adalah
mendukung kebijakan pertumbuhan yang agresif (Growth Oriented Strategy),
dengan penerapan GOS tersebut strategi pemasaran online Bakery suka roti
dengan tujuan untuk meningkatkan daya saing dan volume penjualan dapat
memaksimalkan kekuatan yang dimiliki untuk merebut berbagai peluang yang ada
sehingga dapat mengembangkan potensi yang dimiliki oleh Bakery suka roti
secara maksimal.

Kata kunci: Strategi Pemasaran Online.Daya Saing, Volume Penjualan,
Anaalisis SWOT



ABSTRACT

Klarista Wanda, 2019410002. Faculty of Economics, Undergraduate
Program. Analysis of Online Marketing Strategies to Increase
Competitiveness and Sales Volume of MSMEs at Suka Roti Bakery in Alok
District, Sikka Regency

This research aims to find out (1) to find out good marketing strategies to
increase competitiveness in bakeries like bread. This research includes causality
research using the SWOT Analysis approach. The informants or sources in this
research were 10 people. The results of this research show that, (1) internal
(strengths and weaknesses) with a value of 2.65 (2) external (opportunities and
threats) with a value of 2.70. The strategy chosen The strategy that must be
implemented in this condition is to support an aggressive growth policy (Growth
Oriented Strategy), with the implementation of GOS the online marketing strategy
of Bakery Suka Roti with the aim of increasing competitiveness and sales volume
can maximize the power it has to seize various opportunities that exist so that
Bakery likes bread can develop its potential to the maximum.

Keywords: Online Marketing Strategy. Competitiveness, Sales Volume,
SWOT Analysis
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