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ABSTRAK

STRATEGI PEMASARAN UBI KAYU NUABOSI DI DESA
NDETUNDORA Il KECAMATAN ENDE, KABUPATEN ENDE

MARIA BENEDIKTA SITI
E-Mail : mariasity5@gmail.com

Tujuan penelitian ini untuk mengetahui strategi pemasaran ubi kayu
nuabosi di Desa Ndetundora Il. Pendekatan dalam penelitian ini adalah
pendekatan kuantitatif. Penelitian ini dilaksanakan pada Desa Ndetundora Il
Kecamatan Ende Kabupaten Ende dengan sampel dalam penelitian ini adalah para
petani ubi kayu nuabosi di Desa Ndetundora Il yang berjumlah 15 orang. Teknik
Analisis Data yang digunakan adalah Analisis SWOT. Hasil penelitian dapat
disimpulkan bahwa : 1. Melalui analisis SWOT dapat dilihat bahwa strategi yang
selama ini dijalankan oleh usaha ubi kayu nuabosi cukup meningkat daya
saingnya. 2. Strategi yang dilakukan oleh usaha ubi kayu sesuai dengan hasil
analisis SWOT pada penelitian ini yaitu, strategi agresif dengan mendukung
kebijakan pertumbuhan yang agresif. 3. Kondisi Usaha Ubi kayu berada pada
kuadran pertama, hal ini menunjukan bahwa petani ubi berada pada kondisi yang
sangat menguntungkan karena memiliki kekuatan sehingga dapat meraih beberapa
peluang yang ada yang dapat memungkinkan untuk terus melakukan ekspansi,
memperbesar skala usaha dan dapat meraih kemajuan secara maksimal.

Kata kunci : Strategi Pemasaran, Analisis SWOT, Ubi Kayu Nuabosi.
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ABSTRACT

NUABOSI TRUCK POTASSIZING STRATEGY IN NDETUNDOR 11
VILLAGE ENDE DISTRICT, ENDE DISTRICT

MARIA BENEDIKTA SITI
Email: mariasityS@gmail.com

The aim of this research is to find out the marketing strategy for nuabosi
cassava in Ndetundora Il Village. The approach in this research is a quantitative
approach. This research was carried out in Ndetundo Il Village, Ende District,
Ende Regency with the sample in this research being the nuabosi cassava farmers
in Ndetundo 11 Village who were a total of 15 people. The data analysis technique
used is SWOT analysis. The results of the research can be concluded that: 1.
Through SWOT analysis it can be seen that the strategy that has been
implemented by the Nuabosi cassava business has significantly increased its
competitiveness. 2. The strategy carried out by the cassava business is in
accordance with the results of the SWOT analysis in this research, namely, an
aggressive strategy by supporting aggressive growth policies. 3. Cassava Business
Conditions are in the first quadrant, this shows that cassava farmers are in a very
favorable condition because they have the strength to be able to seize several
existing opportunities which can enable them to continue to expand, enlarge their
business scale and be able to achieve maximum progress .

Keywords: Marketing Strategy, SWOT Analysis, Nuabosi Cassava.
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