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ABSTRAK 

 

PENGARUH KUALITAS PRODUK, DESAIN PRODUK DAN HARGA 

PRODUK TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PADA  CV CIPTA 

KARYA MEBEL KECAMATAN ENDE SELATAN KABUPATEN ENDE 

 

MARIA ELENSIANA LERO 

E-Mail : elensianalero@gmail.com 

 

Program Studi Manajemen, Fakultas Ekonomi, Universitas Flores  

Pembimbing I Lambertus Langga, SE.,M.Sc 

Pembimbing II Yulius Laga, SE.,M.Ec.Dev 

 

Penelitian ini bertujuan untuk,(1)Untuk mengetahui  pengaruh  Kualitas Produk 

terhadap kepututusan pembelian  pada CV Cipta Karya Mebel, (2). Untuk 

mengetahui  pengaruh  desain produk  terhadap kepututusan pembelian pada  CV 

Cipta Karya Mebel,(3). Untuk mengetahui pengaruh harga produk terhadap 

keputusan pembelian pada  CV Cipta Karya Mebel. Penelitian ini termasuk 

penelitian kausalitas dengan menggunakan pendekatan kuantitatif. Sampel dalam 

penelitian ini adalah 96 orang responden. Data dikumpulkan dengan kuesioner 

yang telah diuji validitas dan reliabilitasnya. Regresi linier berganda digunakan 

untuk uji hipotesis penelitian ini. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa, (1) 

Ada pengaruh parsial dan signifikan kualitas produk terhadap kepututusan 

pembelian  pada CV Cipta Karya Mebel, dengan nilai beta (β) sebesar 0,351 (2) 

Ada pengaruh parsial dan signifikan desain produk  terhadap kepututusan 

pembelian pada  CV Cipta Karya Mebel,dengan nilai beta (β) sebesar 0,488 (3) 

Ada pengaruh parsial dan signifikan harga produk terhadap keputusan pembelian 

pada  CV Cipta Karya Mebel, dengan nilai beta (β) sebesar 0,340. 

 

 

Kata kunci :  Kualitas Produk, Desain Produk, Harga Produk, Keputusan 

Pembelian. 
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ABSTRAK 

THE INFLUENCE OF PRODUCT QUALITY, PRODUCT DESIGN AND 

PRODUCT PRICE ON PURCHASING DECISIONS AT CV CIPTA 

KARYA MEBEL ENDE SELATAN DISTRICT ENDE REGENCY 

 

MARIA ELENSIANA LERO 

E-Mail: elensianalero@gmail.com 

 

Management Study Program, Faculty of Economics, Flores University 

Supervisor I Lambertus Langga, SE., M.Sc 

Supervisor II Yulius Laga, SE., M.Ec.Dev 

 

This study aims to, (1) To determine the effect of Product Quality on purchasing 

decisions on CV Cipta Karya Mebel, (2). To find out the influence of product 

design on purchasing decisions on CV Cipta Karya Mebel, (3). To find out the 

effect of product prices on purchasing decisions on CV Cipta Karya Mebel. This 

research includes causality research using a quantitative approach. The sample in 

this study was 96 respondents. Data were collected with questionnaires that have 

been tested for validity and reliability. Multiple linear regression was used to test 

the hypothesis of this study. The results of this study show that, (1) There is a 

partial and significant influence of product quality on purchasing decision on CV 

Cipta Karya Mebel, with a beta value (β) of 0.351 (2) There is a partial and 

significant influence of product design on purchasing decision on CV Cipta Karya 

Mebel, with a beta value (β) of 0.4883) There is a partial and significant influence 

of product price on purchasing decisions on CV Cipta Karya Mebel, with a beta 

value (β) of 0.340. 

 

Keywords:  Product Quality, Product Design, Product Price, Purchasing 

Decisions. 
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