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ABSTRAK 

 
Patrisia Valentina Saputri, 2019410295. Analisis Pengaruh Label halal, keamanan 

bahan dan harga produk kosmetik wardah terhadap keputusan pembelian 

konsumen pada mahasiswi prodi manajemen fakultas ekonomi. Skripsi. Ende.  

Pembimbing I Dr. Mansyur A. Hamid, SE.,MM, Pembimbing II Maria Endang 

Jamu, SE.,MM. Program Studi Manajemen. Fakultas Ekonomi. Universitas Flores. 

2023 

         Tujuan penelitian ini: 1) Untuk menganalisis label halal apakah berpengaruh 

terhadap keputusan pembelian konsumen pada produk kosmetik wardah. 2) Untuk 

menganalisis keamanan bahan apakah berpengaruh terhadap keputusn pembelian 

konsumen pada produk kosmetik wardah. 3) Untuk menganalisis harga apakah 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian konsumen pada produk kosmetik 

wardah. 4) Untuk menganalisis pengaruh label halal, keamanan bahan, dan harga 

seara simultan terhadap keputusan pembelian konsumen pada produk kosmetik 

wardah. Teknik pengambilan sampel menggunakan teknik Random Sampling. 

Teknik pengumpulan data menggunakan kuesioner, observasi dan dokumentasi 

Sedangkan analisis data menggunakan analisis regresi linear berganda.  

      Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa (1) variabel Label Halal 

berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian pada 

produk kosmetik wardah. Yang ditunjukkan dengan nilai t hitung  5.212 ˃ t tabel 

1.66462. dan nilai signifikan 0,000 < 0,05. (2) variabel Keamanan Bahan 

berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian pada 

produk kosmetik wardah. Yang ditunjukkan dengan nilai t hitung 2.163 ˃ t  tabel  

1.66462 dan nilai signifikan 0,034 < 0,05. (3) variabel Harga tidak berpengaruh 

terhadap keputusan pembelian pada produk kosmetik wardah. Yang di tunjukkan 

dengan nilai t hitung 1.116 < t tabel 1.66462 dan nilai signifikan 0.268 ˃ 0,05. (4) 

Label Halal, Keamanan Bahan dan Harga secara simultan berpengaruh positif 

terhadap keputusan pembelian pada produk kosmetik wardah. Hal ini dibuktikan 

dengan hasil uji f 24.821  dengan nilai signifikansinya sebesar 0,000 < 0,05. Hasil 

uji koefisien determinasi ( R
2
) sebesar 0,469 yang artinya Keputusan pembelian 

pada produk kosmetik wardah dipengaruhi oleh Label Halal, Keamanan Bahan, 

dan Harga.  

 

Kata kunci: Label Halal, Keamanan Bahan, Harga dan Keputusan 

Pembelian.  
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ABSTRACT 

 

 
Patrisia Valentina Saputri, 2019410295. Analysis of the influence of the halal label, 

safety of ingredients and price o wardah cosmetic products on consumer purchasing 

decisons among management  study program students at the faculty oh eonomics. 

Thesis. Ende. Supervisor 1 Dr. Mansyur A. Hamid, SE.,MM, supervisor II Maria 

Endang Jamu, SE.,MM. Management study program. Faculty of economics. Flores 

university.  

 
The objectives oh this research : 1) To analyze whether the halal label influences 

consumer purchasing decisions on wardah cosmetic  products. 2) To analyze whether the 

safety of ingredients influences consumer purchasing decisions on wardah cosmetic 

produtcs. 3) To analyze whether price influences consumer purchasing decisions on 

wardah cosmetic products. 4) To analyze the influence of halal labels, material safety and 

price simultaneously on consumerpurchasing decisions for wardah cosmetic products. 

The sampling technique uses random sampling technique.  Data collection techniues use 

questionnaires, observation and documentation. Meanwhile, data analysis uses multiple 

linear regression analysis.  

The results of this research show that (1) the Halal Label  variable has a positive and 

significant effect on purchasing decisions for wardah cosmetic products. Which is shown 

by the calculated value 5.212 ˃ t table 1.66462. and the significant value is 0,000 < 0,05. 
(2) the material safety variable has a positiveand significant effecct on purchasing 

decisions for wardah cosmetic products which is indicated by a high value of 2.163 ˃ t 
table 1.66462. and significant value of 0.034 < 0,05. (3) the price variable has no effect 

on purchasing decisions for wardah cosmetic  products. Which is shown by the calculated 

t value of 1.116 < t table 1.66462 and a significant value of 0,268 ˃ 0,05. (4) the Halal 
label, Material Safety and Price simultaneously have a positive effect on purchasing 

decisions on wardah cosmetic products. This is proven with an f test result of 24,821 with 

a significance value of 0,000 < 0,05. The coefficient of determination test result ( R
2
) is 

0.469, which means that purchasing  decisions on wardah cosmetic products are 

inflienced by the Halal Label, Material Safety, and Price.  

 

Keywords: Halal Label, Material Safety, Price and Decision purchase. 
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