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ABSTRAK  

PENGARUH PEMANFAATAN INSTAGRAM SEBAGAI MEDIA  

PROMOSI PENJUALAN PAKAIAN  

 (Studi Pada Ende Store House) 

 

Maria Cindy Klaudia Mai 

Program Studi Pendidikan Ekonomi, FKIP, Universitas Flores  
E-mail: sindimai023@gmail.com 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui: (1) Pengaruh pemanfaatan 

Instagram sebagai promosi penjualan pakaian di Ende Store Hause, (2) Promosi 

penjualan pakaian di Ende Store Hause. 

 Jenis penelitain yang digunakan dalam penelitian ini adalah jenis penelitian 

kuantitatif dengan menggunakan teknik pengumpulan data dokumentasi dan 

penyebaran angket pada 19 orang responden konsumen pada Ende Store House. 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan menunjukan bahwa: (1) 

Instagram sudah dimanfaatkan sebagai media promisi penjualan pakaian di Ende 

Store Hause dengan baik. Hasil uji t menunjukan nilai t hitung 10,366>2,10982 

menunjukan adanya pengaruh antara variabel media sosial instagram (X) terhadap 

promosi penjualan pakaian (Y).(2) Promosi penjualan pakaian di Ende Store 

Hause sudah dilakukan secara baik. Hasil uji determinasi menunjukan bahwa nilai 

R sebesar 0,855. Hal ini berarti kemampuan variabel bebas dalam menjelaskan 

variabel terikat adalah sebesar 85,5% sisanya 14,5% di jelaskan oleh variabel lain 

yang tidak dibahas dalam penelitian ini. Dengan demikian dapat disarankan; (1) 

Kepada pemilik usaha Ende Store House agar lebih bagus lagi dalam mengemas 

dan mempromosikan produknya dan menyediakan lebih banyak lagi merek 

pakaian  yang terbaru, (2) Kepada calon konsumen agar selalu berhati-hati dalam 

berbelanja atau membeli barang secara online dan harus lebih memperhatikan 

produk yang diposting apakah sesuai dengan kondisi yang sebenarnya, (3) Kepada 

peneliti selanjudnya agar dapat mengembangkan penelitian ini dengan 

menambahkan variabel bebas lainnya agar dapat memberikan warna baru dalam 

penelitian tentang pengaruh media sosial instagram  terhadap promosi penjualan 

pakaian. 

 

Kata Kunci :   Instagram, Media Promosi 
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ABSTRACT 
 

THE INFLUENCE OF USING INSTAGRAM AS A MEDIA FOR CLOTHING 

SALES PROMOTION 

 (Study at Ende Store House) 
 

Maria Cindy Klaudia Mai 
 

Economic Education Study Program, FKIP, Flores University 

E-mail: sindimai023@gmail.com 
 

This research aims to determine: (1) The effect of using Instagram as a 

promotion for clothing sales at Ende Store Hause, (2) Promotion for clothing 

sales at Ende Store Hause. 

The type of research used in this research is quantitative research using 

documentation data collection techniques and distributing questionnaires to 19 

consumer respondents at Ende Store House. 

Based on the results of research and discussion, it shows that: (1) Instagram 

has been used as a media for promoting clothing sales at Ende Store Hause. The 

results of the t test show that the calculated t value is 10.366>2.10982, indicating 

that there is an influence between the social media variable Instagram (X) on 

clothing sales promotion (Y). (2) Promotion of clothing sales at Ende Store Hause 

has been carried out well. The results of the determination test show that the R 

value is 0.855. This means that the ability of the independent variable to explain 

the dependent variable is 85.5%, the remaining 14.5% is explained by other 

variables not discussed in this research. Thus it can be suggested; (1) To the Ende 

Store House business owner to be better at packaging and promoting his products 

and providing more of the newest clothing brands, (2) To potential consumers to 

always be careful when shopping or buying goods online and to pay more 

attention Does the product posted correspond to actual conditions, (3) For future 

researchers to develop this research by adding other independent variables so 

that they can provide a new color in research on the influence of Instagram social 

media on clothing sales promotions. 

 

Keywords: Instagram, Promotional Media 
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