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ABSTRAK 

 
PENGАRUH IKLAN E-COMMERCE TERHАDАP MINAT BELI 

MАHАSISWА  PROGRАM STUDI PENDIDIKАN EKONOMI 

UNIVERSITАS FLORES TAHUN ANGKATAN 2022/2023 

 

Ummy Shofiyah Muhammad 

Progrаm Studi Pendidikаn Ekonomi, Fkip, Universitas Flores 

E-mail : ummyshofiyahm@gmail.com 

 

 

Tujuаn dаlаm penelitiаn ini untuk untuk mengetahui: (1) Pengaruh iklan E-

Commerce terhadap  mаhаsiswа Progrаm Studi Pendidikаn Ekonomi  Universitas 

Flores Tahun Angkatan 2022/2023, (2) Minat beli mаhаsiswа Progrаm Studi 

Pendidikаn Ekonomi Universitas Flores Tahun Angkatan 2022/2023.  

Jenis penelitiаn yаng digunаkаn аdаlаh penelitiаn kuаntitаtif dengаn metode 

deskriptif kuantitatif. Teknik pengumpulan data menggunakan angket, dokumentasi, 

dan di analisis menggunakan bantuan komputer dengan program SPSS new 26. 

Hasil penelitian ini menunjukkan: (1) Iklan E-Commerce sudah  mempengaruhi 

minat beli mahasiswa Program Studi Pendidikan Ekonomi Universitas Flores Tahun 

Angkatan 2022/2023 hal ini dibuktikan dengan hasil perhitungan dan hasil аnаlisis 

menujukаn bаhwа nilаi thitung > ttаbel yаitu 15,702> 2,00404 dаn nilаi signifikаn 0,000 < 

0,05, (2) Minat beli mahasiswa Program Studi Pendidikan Ekonomi Universitas 

Flores Tahun Angkatan 2022/2023 termasuk kategori sangat tinggi. Hal ini 

dibuktikan dari hasil perhitungan 81,4%, dimana semakin besar pengaruh iklan E-

Commerce (X)  maka akan semakin berpengaruh terhadap minat beli mahasiswa (Y), 

sedangkan sisanya di pengaruhi oleh variabel lain. Dengan demikian dapat 

disimpulkan bahwa Iklan E-Commerce memberikan pengaruh terhadap minat beli 

mahasiswa Pendidikan Ekonomi, Universitas Flores. 

Dengan demikian dapat diberikan Saran sebagai berikut: (1) bagi Mahasiswa/i 

Program Studi Pendidikan Ekonomi sebaiknya tidak mudah terpengaruh dengan 

adanya Iklan E-Commerce. Sebaiknya mahasiswa/i juga harus mampu mengontrol 

minat belinya setelah melihat iklan E-Commerce. Cara yang dapat dilakukan adalah 

dengan mempertahankan keinginan sesaat, pemborosan dan pembelian-pembelian 

yang tidak rasional yang terkadang tanpa sadar sering kita lakukan. (2) Bagi Program 

Studi Pendidikan Ekonomi penelitian ini diharapkan memberi acuan dan pengalaman 

bagi para pendidik guna mengarahkan mahasiswa dalam mengontrol diri untuk tidak 

terpengaruh oleh iklan E-commerce secara berlebihan (3) Bagi peneliti selanjutnya 

yang tertarik untuk melakukan penelitian dengan tema yang sama, penelitian ini 

hanya terbatas pada pengaruh iklan E-Commerce sedangkan masih terdapat faktor-

faktor lain yang diduga turut berperan dan mempengaruhi minat beli. Penelitian ini 

dilakukan terbatas pada mahasiswa Program Studi Pendidikan Ekonomi Universitas 

Flores. Selain itu, peneliti selanjutnya dapat melakukan penelitian tidak terbatas pada 

mahasiswa saja akan tetapi juga pada masyarakat yang lebih luas lagi. 

 

Kata Kunci : Iklan E-Commerce dan Minat Beli. 

  

ummyshofiyahm@gmail.com
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ABSTRACT 

THE INFLUENCE OF E-COMMERCE ADVERTISING ON THE 

PURCHASING INTEREST OF STUDENTS’ECONOMIC EDUCATION 

STUDY  PROGRAM FOR UNIVERSITATION OF FLORES FOR THE YEAR 

2022/2023 

 

Ummy Shofiyah Muhammad 

Economic Education Study Program, Fkip, Flores University 

E-mail: ummyshofiyahm@gmail.com 

 

The aim of this research is to find out: (1) The influence of E-commerce 

advertising on students of the Economic Education Study Program at the 

University of Flores, Class 2022/2023, (2) Purchase interest of program students. 

Flores University Economic Education Study Class 2022/2023.  

The type of research used is quantitative research with quantitative 

descriptive methods. Data collection techniques use questionnaires, 

documentation, and analysis using computer assistance with the SPSS new 26 

program.  

The results of this research show: (1) E-Commerce advertising has 

influenced the buying interest of students in the Flores University Economics  

Education Study Program for the class of 2022/2023. This is proven by the results 

of calculations and analysis results showing that the value of  tcount>ttables is 

15.702> 2.00404 and significant value 0.000<0.05, (2) the buying interest of 

students in the Flores University Economics Education Study Program for the 

class of 2022/2023 is in the very high category. This is proven by the calculation 

results of 81.4%, where the greater the influence of E-commerce advertising (X), 

the more it will influence student buying interest (Y), while the rest is influenced 

by other variables. Thus, it can be concluded that E-Commerce Advertising has 

an influence on the buying interest of Economics education students, Flores 

University. 

Thus, it can be suggested that (1) Students of the Economic Education 

Study Program should not be easily influenced by the presence of E-commerce 

Advertisements. The way to do this is to maintain momentary desires, waste and 

irrational purchases that we often make without realizing it. (2) For the Economic 

Education Study Program, is expected to provide references and experience for 

educators to direct students to control themselves so as not to be excessively 

influenced by E-commerce advertising (3) For future researchers who are 

interested in conducting research is only limited to the influence of E-Commerce 

advertising, while there are still other factors which are thought to play a role 

and influence purchasing interest. This research was conducted limited to 

students of the Flores University Economic Education Study Program. Apart form 

that, future researchers can conduct research not only on students but also on the 

wider community  

 

Keywords: E-commerce Advertising and Purchase Interest. 

mailto:ummyshofiyahm@gmail.com
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