
PENGARUH MEDIA SOSIAL FACEBOOK TERHADAP 

MINAT BELI ONLINE MAHASISWA PENDIDIKAN 

EKONOMI FAKULTAS KEGURUAN DAN ILMU 

PENDIDIKAN UNIVERSITAS FLORES ENDE 

 

SKRIPSI 

 

Ditulis untuk memenuhi sebagian persyaratan  

Dalam mendapatkan gelar sarjana pendidikan   

 

 

OLEH 

 

HERLINA BUPU 

NIM : 2018211096 

 

 

 

 

 

UNIVERSITAS FLORES 

FAKULTAS KEGURUAN DAN ILMU PENDIDIKAN  

PROGRAM STUDI PENDIDIKAN EKONOMI 

ENDE 

2024 



LEMBAR PERSETUJUAN 

PENGARUH MEDIA SOSIAL FACEBOOK TERHADAP 

MINAT BELI ONLINE MAHASISWA PENDIDIKAN 

EKONOMI FAKULTAS KEGURUAN DAN ILMU 

PENDIDIKAN UNIVERSITAS FLORES ENDE 

HERLINA BUPU 

NIM: 2018211096 

Skripsi Ini Telah Disetujui Untuk Dipertahankan Didepan Dewan Penguji 

Skripsi Program Studi Pendidikan Ekonomi  

 

Disetujui 

Hаri/Tаnggаl : Jumat, 26 Januari 2024 

 

Pembimbing I 

 

 

 

 

Drs. Yosef Moаn Bаndа, M.Pd. 

NIDN : 0819116001 

 

Pembimbing II 

 

 

 

 

Stefanus H.G.Ma, SE., M.Ec.Dev. 

NIDN: 0816088501 

 

 

Mengetаhui: 

Ketuа Progrаm Studi Pendidikаn Ekonomi 

Fаkultаs Keguruаn dаn Ilmu Pendidikаn 

Universitаs Flores 

 

Sаyful Аmrin, SE, M.Ec.Dev 

NIPY: 1980201149 

 



LEMBAR PENGESAHAN 

PENGARUH MEDIA SOSIAL FACEBOOK TERHADAP 

MINAT BELI ONLINE MAHASISWA PENDIDIKAN 

EKONOMI FAKULTAS KEGURUAN DAN ILMU 

PENDIDIKAN UNIVERSITAS FLORES ENDE 

HERLINA BUPU 

NIM: 2018211096 

Dipertanggungjawabkan di depan Panitia Penguji Skripsi 

Program Studi Pendidikan Ekonomi Fakultas Keguruan dan Ilmu Pendidikan 

Universitas Flores 

Hari/tanggal :  

PANITIA PENGUJI: 

1. Dr. Elias Beda, M.Pd. 

Ketua penguji  I 

 

(……………………….) 

2. Maria Kristina Ota, S.Pd., M.Pd. 

penguji II 

 

(……………………….) 

3. Sayful Amrin,SE,M.Ec. Dev 

Penguji  III 

 

(……………………….) 

      4.  Drs. Yosef Moan Banda, M.Pd. 

Pembimbing I  

 

       5. Stefanus H.G.Ma, SE., M. Ec. Dev 

(……………………….) 

           Pembimbing II  

 

(……………………….) 

Mengesahkan: 

Dekan, 

Fakultas Keguruan Dan Ilmu 

Pendidikan 

Universitas Flores 

 

 

Dr. Sofia Sa’o., M.Pd 

NIPY: 198098114 

Ketua, 

Program Studi Pendidikan Ekonomi 

Universitas Flores 

 

 

 

Sayful Amrin, SE., M.Ec. Dev 

NIPY: 19802011490  

  



ABSTRAK 

Pengaruh Media Sosial Facebook Terhadap Minat Beli Online Mahasiswa 

Pendidikan Ekonomi Fakultas Keguruan DaN Ilmu Pendidikan Universitas 

Flores Ende. 

Herlina Bupu 

Program studi Pendidikan Ekonomi, FKIP, Universitas Flores  

e-mail: herlinbupu@gmail.com  

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui : (1) Pengaruh media sosial 

facebook mahasiswa Pendidikan Ekonomi Fakultas Keguruan dan Ilmu 

Pendidikan Universitas Flores Ende. (2) Minat beli online mahasiswa Pendidikan 

Ekonomi Fakultas Keguruan dan Ilmu Pendidikan Universitas Flores Ende.  

Jenis penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah kuantitatif. 

Teknik pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian ini adalah; (1) 

kuesioner dan  (2) dokumentasi. Teknik analisis  data yang digunakan adalah 

menggunakan analisis data statistik dengan rumus  regresi linier sederhana. 

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa (1) Adanya pengaruh signifikan 

media sosial facebook sebagai media pembelian online mahasiswa Pendidikan 

Ekonomi saat ini. Hasil perhitungan secara deskriptif kuantitatif menunjukan 

bahwa 16 orang responden terdapat 13 responden atau sebanyak 81,25 % 

responden menunjukan bahwa ada pengaruh media sosial facebook terhadap 

minat beli online mahasiswa Program Studi Pendidikan Ekonomi Universitas 

Flores Ende. Hasil penelitian dapat dilihat dari hasil perhitungan koofesien 

determinasi (R2) pada Adjusted R square yaitu sebesar 0,772 hal ini berarti 77,2 % 

variabel terikat yaitu minat beli online dapat dijelaskan oleh variabel media sosial 

facebook sedangkan sisanya dapat dijelaskan oleh variabel (100% - 77,2 % = 22,8 

%) dijelaskan oleh variabel diluar penelitian. (2) Adanya pengaruh signifikan 

antara minat beli online dengan media sosial facebook yang ada pada mahasiswa 

Program Studi Pendidikan Ekonomi. Dengan hasil menunjukan bahwa  thitung 

sebesar 7,198  > ttabel  2,14479, dan nilai signifikan 0,000 < 0,05, dengan 

perhitungan regresi sederhana Y= 3,942 + 1,535X. 

Dengan demikian disarankan kepada pihak-pihak sebagai berikut : (1) Bagi 

peneliti yang akan melakukan penelitian pengaruh media sosial facebook terhadap 

minat beli online di masa yang akan datang, perlu lebih memperhatikan faktor-

faktor lain yang dapat meningkatkan minat beli online mahasiswa terhadap 

penggunaan media sosial facebook, meningkatkan variabel lain, dan 

menggunakan lebih banyak responden untuk berpartisipasi dalam melakukan 

penelitian. (2) Bagi Prodi Pendidikan Ekonomi, hasil penelitian ini diharapkan 

memberi acuan dan pengalaman bagi para pendidik dalam penggunaan media 

sosial facebook sebagai media berbelanja online. 

Kata Kunci:  Media Sosial Facebook, Minat Beli Online Mahasiswa  
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ABSTRAC 
 

The Influence of Facebook Social Media on Online Purchasing Interest of 

Economics Education Students, Faculty of Teacher Training and Education, 

University of Flores Ende. 
 

Herlina Bupu 

Economic Education study program, FKIP, Flores University 

e-mail: herlinbupu@gmail.com 

 

Facebook of Economic Education students, Faculty of Teacher Training 

and Education, University of Flores Ende. (2) Interest in buying online from 

Economic Education students at the Faculty of Teacher Training and 

Education, Flores Ende University. 

The type of research used in this research is quantitative. The data 

collection techniques used in this research are; (1) questionnaire and (2) 

documentation. The data analysis technique used is statistical data analysis with 

a simple linear regression formula. 

The results of this research show that (1) There is a significant influence 

of Facebook social media as a medium for online purchasing for current 

Economics Education students. The results of quantitative descriptive 

calculations showed that 13 respondents or 81.25% of respondents showed that 

there was an influence of Facebook social media on online buying interest of 

students in the Economic Education Study Program at Flores Ende University. 

The results of the research can be seen from the results of calculating the 

coefficient of determination (R2) on Adjusted R square, namely 0.772, this 

means that 77.2% of the dependent variable, namely interest in buying online, 

can be explained by the social media variable Facebook, while the remainder 

can be explained by the variable (100% - 77 .2% = 22.8%) is explained by 

variables outside the research. (2) There is a significant influence between 

interest in buying online and the social media Facebook on economic education 

study program students. The results show that tcount is 7.198 > ttable 2.14479, 

and the significant value is 0.000 < 0.05, with simple regression calculations Y= 

3.942 + 1.535X. 

Thus, it is recommended to the following parties: (1) For researchers who 

will conduct research on the influence of Facebook social media on online 

buying interest in the future, they need to pay more attention to other factors 

that can increase students' online buying interest in using the media. Facebook 

social, increasing other variables, and using more respondents to participate in 

conducting research. (2) For the Economic Education Study Program, it is 

hoped that the results of this research will provide a reference and experience 

for educators in using the social media Facebook as a medium for online 

shopping. 

 

Keywords: Facebook Social Media, Students' Interest in Buying Online 
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