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ABSTRAK 

 

Densiana Pora, Nim 2020410071, Fakultas Ekonomi & Bisnis, Program 

Sarjana, Pengaruh Labelisasi Halal, Kualitas Produk, dan Harga Terhadap 

Keputusan Pembelian Kosmetik Implora Pada Mahasiswi Muslim 

Universitas Flores, Pembimbing 1 : Maria Endang Jamu,SE.,MM 

Pembimbing 2: Santy Permatasari,S.AB.,MM 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui : (1) pengaruh label halal 

terhadap keputusan pembelian kosmetik Implora pada mahasiswi muslim 

Universitas Flores. (2) Pengaruh Kualitas produk terhadap keputusan pembelian 

kosmetik Implora pada mahasiswi muslim Universitas Flores.(3) Pengaruh harga 

terhadap keputusan pembelian kosmetik Implora pada mahasiswi muslim 

Universitas Flores. (4) Pengaruh label halal, Kualitas produk dan harga terhadap 

keputusan pembelian kosmetik Implora pada mahasiswi muslim Universitas 

Flores. Penelitian ini termasuk penelitian kausal dengan menggunakan pendekatan 

kuantitatif. Sampel dalam penelitian ini adalah mahasiswi muslim Universitas 

Flores  yang menggunakan produk kosmetik Implora. Teknik pengambilan sampel 

yang digunakan dalam penelitian ini adalah teknik purposive sampling dengan 

jumlah sampel sebanyak 74 orang. Data dikumpulkan dengan kuesioner yang 

telah diuji validitas dan reliabilitasnya. Teknik analisis data yang digunakan 

adalah regresi berganda. 

 Hasil penelitian ini menunjukan bahwa, (1) labelisasi halal memiliki 

pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen pada 

mahasiswi muslim Universitas Flores. Hal ini dibuktikan dengan nilai t hitung > t 

tabel (4,582>1,99444) dengan nilai signifikan 0,000>0,05. (2) Kualitas produk 

memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian 

konsumen pada mahasiswi muslim Universitas Flores. Hal ini dibuktikan dengan 

nilai t hitung > t tabel (11,918>1,99444) dengan nilai signifikan 0,000>0,05. (3) 

harga memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian 

konsumen pada mahasiswi muslim Universitas Flores. Hal ini dibuktikan dengan 

nilai t hitung > t tabel (11,563>1,99444) dengan nilai signifikan 0,000>0,05. 

 

Kata Kunci : Labelisasi Halal, Kualitas Produk, Harga, Keputusan 

Pembelian, Mahasiswi Muslim 
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ABSTRACT 

Densiana Pora, Student ID 2020410071, Faculty of Economics & Business, 

Undergraduate Program, The Influence of Halal Labeling, Product Quality, 

and Price on Purchasing Decisions of Implora Cosmetics on Muslim Students 

of Flores University, Supervisor 1: Maria Endang Jamu, SE., MM 

Supervisor 2: Santy Permatasari, S.AB., MM 

This study aims to determine: (1) the influence of halal labels on purchasing 

decisions of Implora cosmetics on Muslim students of Flores University. (2) The 

influence of product quality on purchasing decisions of Implora cosmetics on 

Muslim students of Flores University. (3) The influence of price on purchasing 

decisions of Implora cosmetics on Muslim students of Flores University. (4) The 

influence of halal labels, product quality and price on purchasing decisions of 

Implora cosmetics on Muslim students of Flores University. This study is a causal 

study using a quantitative approach. The sample in this study were Muslim 

students of Flores University who used Implora cosmetic products. The sampling 

technique used in this study was purposive sampling technique with a sample size 

of 74 people. Data were collected using a questionnaire that had been tested for 

validity and reliability. The data analysis technique used was multiple regression. 

The results of this study indicate that, (1) halal labeling has a positive and 

significant influence on consumer purchasing decisions for Muslim female 

students at Flores University. This is evidenced by the calculated t value > t table 

(4.582 > 1.99444) with a significant value of 0.000 > 0.05. (2) Product quality has 

a positive and significant influence on consumer purchasing decisions for Muslim 

female students at Flores University. This is evidenced by the calculated t value > 

t table (11.918 > 1.99444) with a significant value of 0.000 > 0.05. (3) price has a 

positive and significant influence on consumer purchasing decisions for Muslim 

female students at Flores University. This is evidenced by the calculated t value > 

t table (11.563 > 1.99444) with a significant value of 0.000 > 0.05. 

 

Keywords : Halal labeling, product quality, price, purchasing decisions, 

muslim students  
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