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ABSTRAK

Emerentiana Dula,2020410411, Fakultas Ekonomi dan Bisnis, Program Studi
Manajemen, Analisis Pengaruh Persepsi Kualitas dan Digital Marketing Terhadap
Minat Beli Hand and Body Lotion Marina ( Studi Kasus Pada Mahasisiwi
Universitas Flores)

Pembimbing I: Lambertus Langga, SE.,,M.Sc Pembimbing 2: Maria Endang Jamu,
SE..MM

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh persepsi kualitas dan
digital marketing terhadap minat beli Hand and Body Lotion Marina pada
mahasiswi Universitas Flores. Metode penelitian yang digunakan adalah regresi
linier sederhana dengan data yang diperoleh dari 95 responden. Hasil analisis
regresi menunjukkan bahwa kedua variabel independen, yaitu persepsi kualitas
dan digital marketing, berpengaruh signifikan terhadap Minat Beli. Koefisien
regresi untuk persepsi kualitas sebesar 0,321 dengan thiwng 4,940 dan signifikansi
0,000, menunjukkan bahwa persepsi kualitas yang positif meningkatkan minat
beli. Sementara itu, koefisien regresi untuk digital marketing sebesar 0,364
dengan thiwng 3,841 dan signifikansi 0,000, menunjukkan bahwa digital marketing
yang efektif juga meningkatkan minat beli. Koefisien determinasi (R?) sebesar
0,357 atau 35,7% menunjukkan bahwa kedua variabel independen secara
bersama-sama menjelaskan 35,7% variasi minat beli, sedangkan sisanya
dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti.

Hasil ini sejalan dengan penelitian sebelumnya dan memperkuat teori bahwa
persepsi kualitas dan strategi digital marketing yang baik dapat meningkatkan
minat beli konsumen. Penelitian ini memberikan implikasi praktis bagi
perusahaan untuk terus meningkatkan kualitas produk dan memperkuat strategi
digital marketing guna meningkatkan minat beli, terutama di kalangan mahasiswi.

Kata Kunci : Persepsi Kualitas, Digital Marketing, Minat Beli, Hand and Body
Lotion Marina



ABSTRACT

Emerentiana Dula,2020410411, Faculty Of Economics and Business,
management study program, Analysis Of The Influence Of Perceived Quality
and Digital Marketing On Interest In Purchasing Marina Hand and Body
Lotion (Case Study Of Flores University Students)

Supervisor I: : Lambertus Langga, SE.,,M.Sc Supervisor 2: Maria Endang Jamu,
SE..MM

This research aims to examine the influence of perceived quality and digital
marketing on interest in purchasing Scarlett Handbody among Flores University
students. The research method used is simple linear regression with data obtained
from 95 respondents. The results of the regression analysis show that the two
independent variables, namely perceived quality and digital marketing, have a
significant effect on Purchase Interest. The regression coefficient for perceived
quality is 0.321 with a tcount of 4.940 and a significance of 0.000, indicating that
positive quality perceptions increase purchasing interest. Meanwhile, the
regression coefficient for digital marketing is 0.364 with a tcount of 3.841 and a
significance of 0.000, indicating that effective digital marketing also increases
purchasing interest. The coefficient of determination (R?) of 0.357 or 35.7%
indicates that the two independent variables together explain 35.7% of the
variation in buying interest, while the rest is influenced by other variables not
studied.

These results are in line with previous research and strengthen the theory
that perceived quality and good digital marketing strategies can increase
consumer buying interest. This research provides practical implications for
companies to continue to improve product quality and strengthen digital
marketing strategies to increase purchasing interest, especially among students.

Keywords : Perceived quality, Digital Marketing, Interest in Purchasing
Marina Hand and Body Lotion
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