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ABSTRAK

Enensiana Bela, 2020410093, Fakultas Ekonomi, Program Sarjana, Pengaruh
Promosi ,Kemudahan dan Kepercayaan Terhadap Keputusan Pembelian Online
melalui Sistem E-commerce Shopee pada Mahasiswa Fakultas Sains dan
Teknologi Universitas Flores Pembimbing I: Gabriel Tanusi,SE.,M.Si 2: Maria
Helena C. Dua Mea S.,.SMM

Tujuan Penelitian bertujuan untuk mengetahui (1) Pengaruh Promosi terhadap
Keputusan Pembelian Online melalui sistem E-commerce Shopee pada
Mahasiswa Fakultas Sains dan Teknologi Universitas Flores . (2) pengaruh
Kemudahan terhadap Keputusan Pembelian online melalui Sistem E-commrce
Shopee pada Mahasiswa Fakultas Sains dan Teknologi Universitas Flores (3)
pengaruh kepercayaan terhadap keputusan pembelian Online melalui sistem E-
commerce Shopee pada Mahasiswa Fakultas Sains dan Teknologi. Jenis penelitian
yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode penelitian asosiatif, dengan
pendekatan kuantitatif. Penelitian ini berlokasi di Fakultas Sains dan Teknlogi
Universitas Flores. Sampel dalam Penelitian ini berjumlah 125 orang. Data yang
dikumpulkan dengan kuesioner yang telah diuji hipotesis penelitian ini. hasil
penelitian menujukan bawa, (1) ada pengaruh signifikan Promosi terhadap
Keputusan pembelian online melalui sistem E-commerce Shopee pada Mahasiswa
Fakultas Sains dan Teknologi Universitas Flores dengan nilai beta () sebesar
0,189 (2) ada pengaruh signifikan kemudahan terhadap keputusan pembelian
online melalui sistem E-commerce Shopee pada Mahasiswa Fakultas Sains dan
Teknologi Universitas Flores dengan nilai beta (B) sebesar 0,170. (3) ada
pengaruh signifikan Kepercayaan terhadap keputusan pembelian online melalui
sistem E-commerce Shopee pada mahasiswa Fakultas Sains dan Teknologi
universitas Flores dengan nilai beta () sebesar 0,349.

Kata Kunci: Promosi, Kemudahan Kepercayaan, Keputusan Pembelian
Online
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