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ABSTRAK

Agustina Helni Haryati, NIM: 2020410213, 2025, Analisis Strategi
Pemasaran Dalam Meningkatkan Volume Penjualan Produk Pada PT.
Floresindo Kabupaten Ende. Skripsi, Program Studi Manajemen Fakultas
Ekonomi dan Bisnis Universitas Flores,

Pembimbing I : Lambertus Langga, SE.,M.Sc

Pembimbing II : Gabriel Tanusi, SE.,M.Si

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis strategi pemasaran pada PT.
Floresindo Kabupaten Ende khususnya bauran pemasaran (Marketing Mix) yang
diterapkan perusahaan. Kemudian untuk mengetahui hasil analisa Kekuatan
(Strenght), Kelemahan (Weakness), Peluang (Opportunities), dan Tantangan
(Threat) serta gambaran strateginya sehingga dapat diaplikasikan untuk
peningkatan penjualan produk. Dengan menggunakan Teknik penelitian SWOT,
Matriks, EFAS, dan IFAS serta diagram cartecius. Penelitian ini menggunakan
metode kualitatif, yaitu studi kasus yang menghasilkan data-data deskriptif yang
dituangkan dalam kata-kata. Teknik pengumpulan data pada penelitian ini penulis
melakukan kunjungan langsung ke PT. Floresindo Kabupaten Ende untuk
melakukan wawancara pribadi dengan Direktur PT. Floresindo Kabupaten Ende
dan dilengkapi dengan data-data penjualan beberapa 5 tahun kebelakang.
Kesimpulan dari analisis yang dilakukan pada strategi pemasaran PT. Floresindo
Kabupaten Ende adalah perusahaan telah menjalankan strategi pemasaran dengan
benar dan tepat dan pada perhitungan analisis SWOT yang dituangkan pada
diagram cartesius proderma berada di posisi kuadran 1 yaitu Growth. Yang mana
perusahaan dapat mengembangkan, mempertahankan dan meningkatkan kualitas
produk agar masyarakat terus percaya pada produk yang ada di PT. Floresindo
Kabupaten Ende.

Kata Kunci: Kekuatan, Kelemahan, Peluang, Ancaman
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ABSTRACT

Agustina Helni Haryati, NIM: 2020410213, 2025, Marketing Strategy
Analysis in Increasing Product Sales Volume at PT. Floresindo Ende
Regency. Thesis, Management Study Program, Faculty of Economics and
Business, University of Flores,

Supervisor I: Lambertus Langga, SE.,M.Sc
Supervisor II: Gabriel Tanusi, SE.,M.Si

This study aims to analyze the marketing strategy at PT. Floresindo, Ende
Regency, especially the marketing mix implemented by the company. Then to
find out the results of the analysis of Strengths, Weaknesses, Opportunities, and
Threats and a description of the strategy so that it can be applied to increase
product sales. By using SWOT, Matrix, EFAS, and IFAS research techniques and
Cartesian diagrams. This study uses a qualitative method, namely a case study that
produces descriptive data expressed in words. The data collection technique in
this study, the author made a direct visit to PT. Floresindo, Ende Regency to
conduct a personal interview with the Director of PT. Floresindo, Ende Regency
and equipped with sales data for the past 5 years. The conclusion of the analysis
carried out on the marketing strategy of PT. Floresindo, Ende Regency is that the
company has implemented a marketing strategy correctly and precisely and in the
calculation of the SWOT analysis expressed in the Cartesian diagram, Proderma is
in quadrant 1, namely Growth. Which company can develop, maintain and
improve product quality so that the public continues to trust the products of PT.
Floresindo Ende Regency.

Keywords: Strenght, Weakness, Opportunities, Threat
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