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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk : (1) Untuk mengetahui pengaruh kreativitas 

terhadap keberlanjutan UMKM Milenial di kecamatan Ende Tengah. (2) Untuk 

mengetahui pengaruh modal terhadap keberlanjutan UMKM Milenial di 

kecamatan Ende Tengah. (3) Untuk mengetahui pengaruh pemanfaatan media 

sosial terhadap keberlanjutan UMKM Milenial di kecamatan Ende Tengah. 

Jenis penelitian yakni penelitian kausalitas dengan metode kuantitatif. 

Teknik pengumpulan data (1) Observasi, (2) Wawancara, (3) Kuesioner, (4) 

Dokumentasi (5) Studi pustaan. Teknik analisis data yaitu Analisis Statistik 

Deskriptif Variabel Penelitian, Uji Kualitas Data, Uji Asumsi Klasik, Uji Regresi 

Berganda, Uji Hipotesis. 

Hasil penelitian ini adalah: (1) Nilai koefisien (β) variabel kreativitas 

sebesar 0,164 dengan thitung > ttabel (0,164 > 1,98638) dan Tingkat signifikan 

0,009 < 0,05. Dapat di simpulkan bahwa kreativitas berpengaruh terhadap 

keberlanjutan UMKM Milenial kecamatan Ende Tengah. Artinya Semakin 

baiknya kreativitas akan meningkatkan keberlanjutan UMKM Milenial kecamatan 

Ende Tengah. (2) Nilai koefisien (β) variabel modal usaha sebesar 0,106 dengan 

thitung > ttabel (0,106 > 1,98638) dan Tingkat signifikan 0,025 < 0,05. Dapat di 

simpulkan bahwa modal usaha berpengaruh terhadap keberlanjutan UMKM 

Milenial kecamatan Ende Tengah. Artinya Semakin baiknya kreativitas akan 

meningkatkan keberlanjutan UMKM Milenial kecamatan Ende Tengah. (3) Nilai 

koefisien (β) variabel pemanfaatan media sosial sebesar 0,219 dengan thitung > 

ttabel (0,219 > 1,98638) dan Tingkat signifikan 0,000 < 0,05. Dapat di simpulkan 

bahwa pemanfaatan media sosial berpengaruh terhadap keberlanjutan UMKM 

Milenial kecamatan Ende Tengah. Artinya Semakin baiknya kreativitas akan 

meningkatkan keberlanjutan UMKM Milenial kecamatan Ende Tengah 

 

Kata kunci : Kreativitas, modal usaha, pemanfaatan media sosial dan 

keberlanjutan UMKM Milenial  
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ABSTRACT 

 

This study aims to: (1) To determine the effect of creativity on the 

sustainability of Millennial UMKM in Ende Tengah sub-district. (2) To determine 

the effect of capital on the sustainability of Millennial UMKM in Ende Tengah 

sub-district. (3) To determine the effect of social media utilization on the 

sustainability of Millennial UMKM in Ende Tengah sub-district. 

The type of research is causality research with quantitative methods. Data 

collection techniques (1) Observation, (2) Interview, (3) Questionnaire, (4) 

Documentation (5) Library study. Data analysis techniques are Descriptive 

Statistical Analysis of Research Variables, Data Quality Test, Classical 

Assumption Test, Multiple Regression Test, Hypothesis Test. The results of this 

study are: (1) The coefficient value (β) of the creativity variable is 0.164 with t 

count> t table (0.164> 1.98638) and a significant level of 0.009 <0.05. It can be 

concluded that creativity has an effect on the sustainability of Millennial MSMEs 

in Ende Tengah District. This means that the better the creativity, the better the 

sustainability of Millennial MSMEs in Ende Tengah District. (2) The coefficient 

value (β) of the business capital variable is 0.106 with t count> t table (0.106> 

1.98638) and a significant level of 0.025 <0.05. It can be concluded that business 

capital has an effect on the sustainability of Millennial MSMEs in Ende Tengah 

District. This means that the better the creativity, the better the sustainability of 

Millennial MSMEs in Ende Tengah District. (3) The coefficient value (β) of the 

social media utilization variable is 0.219 with tcount > ttable (0.219 > 1.98638) 

and a significant level of 0.000 < 0.05. It can be concluded that the utilization of 

social media has an effect on the sustainability of Millennial MSMEs in Ende 

Tengah District. This means that the better the creativity, the better the 

sustainability of Millennial MSMEs in Ende Tengah District 

 

Keywords: creativity, business capital, utilization of social media and 

sustainability of Millennial MSMEs 
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