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ABSTRAK

Florianus Hanu, 2025. Pengaruh Media Sosial Dan Daya Tarik Wisata
Terhadap Minat Berkunjung Wisatawan Ke Pantai Cepi Watu Di Kabupaten
Manggarai Timur. Skripsi. Program Studi Manajemen, Fakultas Ekonomi
Dan Bisnis. Universitas Flores. Pembimbing I : Dr. Mansyur A. Hamid,
SE.,MM. Pembimbing II : Maria Endang Jamu, SE., MM

Tujuan penelitian ini: (1) Untuk menganalisis pengaruh media sosial terhadap
minat berkunjung wisatawan ke Pantai Cepi Watu. (2) Untuk mengetahui
pengaruh daya tarik wisata terhadap minat berkunjung wisatawan ke Pantai Cepi
Watu. (3) Untuk mengetahui pengaru h media sosial dan daya tarik wisata secara
simultan terhadap minat berkunjung wisatawan ke Pantai Cepi Watu. Penelitian
ini menggunakan pendekatan kuantitatif. Sampel dalam penelitian ini adalah 96
orang responden yang merupakan pengunjung Pantai Cepi Watu. Teknik analisis
data yang digunakan adalah analisis regresi linear berganda.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa: (1) Hasil uji regresi variabel
Media Sosial terhadap minat berkunjung wisatawan ke Pantai Cepi Watu
memperoleh nilai t-hitung sebesar 7.638. Artinya t-hitung > t-tabel 1,661 dan nilai
signifikansi 0,000 < 0,05. Maka dapat disimpulkan bahwa hipotesis diterima dan
terbukti terdapat pengaruh positif dan signifikan antara Media Sosial (X1)
terhadap Minat Berkunjung (Y). (2) Hasil uji regresi variabel Daya Tarik Wisata
terhadap minat berkunjung wisatawan ke Pantai Cepi Watu memperoleh nilai t-
hitung sebesar 4.499. Artinya t-hitung > t-tabel 1,661 dan nilai signifikansi 0,000
< 0,05. Maka dapat disimpulkan bahwa hipotesis diterima dan terbukti terdapat
pengaruh positif dan signifikan antara Daya Tarik Wisata (X2) terhadap Minat
Berkunjung (Y). (3) Hasil uji regresi variabel Media Sosial dan Daya Tarik Wisata
secara simultan terhadap minat berkunjung wisatawan ke Pantai Cepi Watu
menunjukkan nilai signifikansi sebesar 0,000 < 0,05 dan Adjusted R? sebesar
0,540. Hal ini berarti hipotesis diterima dan terbukti bahwa Media Sosial (X1) dan
Daya Tarik Wisata (X2) secara simultan berpengaruh signifikan terhadap Minat
Berkunjung (Y).

Kata Kunci: Media Sosial, Daya Tarik Wisata, Minat Berkunjung
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ABSTRACT

Florianus Hanu, 2025. The Influence of Social Media and Tourist Attractions
on Tourists' Interest in Visiting Cepi Watu Beach in East Manggarai
Regency. Thesis. Management Study Program, Faculty of Economics and
Business. Flores University. Supervisor I: Dr. Mansyur A. Hamid, SE., MM.
Supervisor II: Maria Endang Jamu, SE., MM

The objectives of this study are: (1) To analyze the influence of social media on
tourists’ interest in visiting Cepi Watu Beach. (2) To analyze the influence of
tourist attractions on tourists’ interest in visiting Cepi Watu Beach. (3) To analyze
the simultaneous influence of social media and tourist attractions on tourists’
visiting interest. This study employed a quantitative approach. The sample
consisted of 96 respondents who were visitors of Cepi Watu Beach. The data
analysis technique used was multiple linear regression.

The results of this study indicate that: (1) The regression test of the Social
Media variable on visiting interest at Cepi Watu Beach obtained a t-value of
7.638. Since t-value > t-table 1.661 and significance value 0.000 < 0.05, it can be
concluded that the hypothesis is accepted and there is a positive and significant
influence of Social Media (X1) on Visiting Interest (Y). (2) The regression test of
the Tourist Attraction variable on visiting interest at Cept Watu Beach obtained a
t-value of 4.499. Since t-value > t-table 1.661 and significance value 0.000 < 0.05,
it can be concluded that the hypothesis is accepted and there is a positive and
significant influence of Tourist Attraction (X2) on Visiting Interest (Y). (3) The
regression test of Social Media and Tourist Attractions simultaneously on visiting
interest showed a significance value of 0.000 < 0.05 and an Adjusted R? of 0.540.
This means the hypothesis is accepted and it is proven that Social Media (X1) and
Tourist Attractions (X2) simultaneously have a significant influence on Visiting
Interest (Y).

Keywords: Social Media, Tourist Attractions, Visiting Interest
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