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ABSTRAK  

Fulgentius Salestin Siatombangjo Tue, Fakultas Ekonomi Dan Bisnis, 

Program Sarjana. Pengaruh Media Sosial, Daya Tarik Wisata Dan Citra 

Destinasi Terhadap Minat Berkunjung Wisatawan Pada Pemandian Air 

Panas Ae Oka Kecamatan Detusoko Kabupaten Ende, Pembimbing 1:Maria 

Helena Carolinda Dua Mea, S.S.,MM Pembimbing 2:Santy Permata Sari, 

S.AB.,MM  
 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Media Sosial, Daya Tarik 

Wisata dan Citra Destinasi terhadap Minat Berkunjung Wisatawan Pada 

Pemandian Air Panas Ae Oka Kecamatan Detusoko Kabupaten Ende. Penelitian 

ini menggunakan metode asosiatif dengan pendekatan kuantitatif. Teknik 

pengambilan sampel yang digunakan peneliti ini adalah metode teknik purposive 

sampling dengan jumlah sampel sebanyak 96 orang. Teknik pengumpulan data 

menggunakan kuesioner yang telah diuji validitas dan reliabilitasnya. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa: (1) Media Sosial memiliki pengaruh secara 

positif dan signifikan terhadap Minat Berkunjung Wisatawan Pada Pemandian Air 

Panas Ae Oka Kecamatan Detusoko Kabupaten Ende. Hal ini dibuktikan dengan 

nilai t hitung > t tabel (5,918 > 1,98609) dengan nilai signifikan 0,000 > 0,05. (2) 

Daya Tarik Wisata memiliki pengaruh secara positif dan signifikan terhadap 

Minat Berkunjung Wisatawan Pada Pemandian Air Panas Ae Oka Kecamatan 

Detusoko Kabupaten Ende. Hal ini dibuktikan dengan nilai t hitung > t tabel (6,514 > 

1,98609) dengan nilai signifikan 0,000 > 0,05. (3) Citra Destinasi memiliki 

pengaruh secara positif dan signifikan terhadap Minat Berkunjung Wisatawan 

Pada Pemandian Air Panas Ae Oka Kecamatan Detusoko Kabupaten Ende. Hal 

ini dibuktikan dengan nilai t hitung > t tabel (6,438 > 1,98609) dengan nilai signifikan 

0,000 > 0,05. 

 

Kata kunci: Media Sosial, Daya Tarik Wisata, Citra Destinasi, Minat 

Berkunjung, pariwisata. 
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ABSTRACT 

Fulgentius Salestin Siatombangjo Tue, Faculty of Economics and Business, 

Undergraduate Program. The Influence of Social Media, Tourist Attraction, 

and Destination Image on Tourist Visit Intention to Ae Oka Hot Spring in 

Detusoko District, Ende Regency. Supervisor 1:Maria Carolinda Dua Mea, 

S.S.,MM Supervisor 2:Santy Permata Sari, S.AB.,MM 

 

This study aims to determine the influence of Social Media, Tourist Attraction, 

and Destination Image on Tourist Visit Intention to Ae Oka Hot Spring located in 

Detusoko District, Ende Regency. The research employs an associative method 

with a quantitative approach. The sampling technique used is purposive sampling 

with a total sample size of 96 respondents. Data collection was carried out using 

a questionnaire that had been tested for validity and reliability. The results of the 

study indicate that: (1) Social Media has a positive and significant influence on 

tourist visit intention to Ae Oka Hot Spring. This is evidenced by the t-value > t-table 

(5.918 > 1.98609) with a significance value of 0.000 < 0.05. (2) Tourist 

Attraction has a positive and significant influence on tourist visit intention to Ae 

Oka Hot Spring. This is evidenced by the t-value > t-table (6.514 > 1.98609) with a 

significance value of 0.000 < 0.05. (3) Destination Image has a positive and 

significant influence on tourist visit intention to Ae Oka Hot Spring. This is 

evidenced by the t-value > t-table (6.438 > 1.98609) with a significance value of 

0.000 < 0.05. 

 

 

Keywords: Social Media, Tourist Attraction, Destination Image, Visit Intention,     

Tourism. 
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