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ABSTRAK  

 

PENGARUH INOVASI PRODUK, HARGA, DAN KUALITAS PRODUK 

KERIPIK MARALELIK TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN  DI 

KECAMATAN BOAWAE KABUPATEN NAGEKEO 

 

HENDRIKUS MANA  

 

E-mail : manahendrikus303@gmail.com  

 

Penelitian ini menggunakan data yang di peroleh dengan menggunakan 

kuesioner yang di bagikan kepada masyarakat dan pegawai dan konsumen lainya. 

Pengumpulan data di lakukan pada minggu ke dua  bulan juli 2025 di setiap 

konsumen keripik Maralelik yang berjumblah 97 responden. Hasil pengujian 

validitas variabel Inovasi Produk (X1), Harga Produk (X2), Kualitas Produk (X3) 

dan Keputusan Pembelian semua pernyataan dapat digunakan karena memiliki 

nilai loadings factor lebih besar dari 0,1680 . Kesimpulan dari hasil penelitian 

adalah : 1. Pengaruh Inovasi Produk (X1) Terhadap Keputusan Pembelian Keripik 

Maralelik di Kecamatan Boawae Kabupaten Nagekeo. Berdasarkan hasil uji 

regresi Inovasi Produkmemiliki pengaruh yang positif dan signifikan terhadap 

Keputusan Pembelian. Hal ini di buktikan dengan nilai t hitung lebih besar dari t 

tabel (8,415 > 1,66140), nilai tingkat signifikansi 0,000 < 0,05, nilai β 0,420, 

dengan nilai R2 sebesar 42,7%. 2. Pengaruh Harga Produk (X2) Terhadap 

Keputusan Pembelian Keripik Maralelik di Kecamatan Boawae Kabupaten 

Nagekeo. Berdasarkan hasil analisis, Inovasi Produk memiliki pengaruh yang 

positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian. Hal ini di buktikan dengan 

nilai t hitung lebih besar dari t tabel (8,678 > 1,66140), nilai tingkat signifikansi 

0,000 < 0,05, nilai β 0,507, dengan nilai R2 sebesar 44,2%. 3. Pengaruh Kualitas 

Produk (X3) Terhadap Keputusan Pembelian Keripik Maralelik di Kecamatan 

Boawae Kabupaten Nagekeo. Berdasarkan hasil analisis, Inovasi Produk memiliki 

pengaruh yang positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian. Hal ini di 

buktikan dengan nilai t hitung lebih besar dari t tabel (5,039 > 1,66140), nilai 

tingkat signifikansi 0,000 < 0,05, nilai β 0,425,  dengan nilai R2 sebesar 21,1%. 4. 

Inovasi Produk, Harga Produk dan Kualitas Produk berpengaruh secara simultan 

terhadap Keputusan Pembelian Keripik Maralelik di Kecamatan Boawae 

Kabupaten Nagekeo. Hal ini di buktikan dengan nilai Fhitung lebih besar dari 

Ftabel (47,752 > 4,00), nilai tingkat signifikansi 0.000 < 0,05, dengan nilai R2 

sebesar 60,6%  

 

 

Kata Kunci :  Inovasi Produk, Harga Produk, Kualitas Produk dan Keputusan 

Pembelian 
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ABSTRACT  

 

PENGARUH INOVASI PRODUK, HARGA, DAN KUALITAS PRODUK 

KERIPIK MARALELIK TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN  DI  

KECAMATAN BOAWAE KABUPATEN NAGEKEO  

 

HENDRIKUS MANA  

 

E-mail : manahendrikus303@gmail.com   

 

This study uses data obtained through questionnaires distributed to the public, 

employees, and other consumers. Data collection took place in the second week of 

July 2025 among 97 Maralelik chip consumers. The results of the validity test for 

the variables Product Innovation (X1), Product Price (X2), Product Quality (X3), 

and Purchase Decision showed that all statements could be used because they had 

loading factor values greater than 0.1680.  

The conclusions from the research results are: 1. The Effect of Product 

Innovation (X1) on Purchase Decisions for Maralelik Chips in Boawae District, 

Nagekeo Regency. Based on the results of the regression test, Product Innovation 

has a positive and significant influence on Purchase Decisions. This is evidenced 

by the calculated t value being greater than the t table (8.415 > 1.66140), a 

significance level of 0.000 < 0.05, a β value of 0.420, and an R2 value of 42.7%. 

2. The Effect of Product Price (X2) on Purchase Decisions for Maralelik Chips in 

Boawae District, Nagekeo Regency. Based on the analysis results, Product 

Innovation has a positive and significant influence on Purchase Decisions. This is 

proven by the calculated t value greater than the t table (8.678 > 1.66140), the 

significance level value of 0.000 < 0.05, the β value of 0.507, with an R2 value of 

44.2%. 3. The Effect of Product Quality (X3) on Purchasing Decisions of 

Maralelik Chips in Boawae District, Nagekeo Regency. Based on the results of 

the analysis, Product Innovation has a positive and significant influence on 

Purchasing Decisions. This is proven by the calculated t value greater than the t 

table (5.039 >  

1.66140), the significance level value of 0.000 < 0.05, the β value of 0.425, 

with an R2 value of 21.1%. 4. Product Innovation, Product Price and Product 

Quality have a simultaneous influence on Purchasing Decisions of Maralelik 

Chips in Boawae District, Nagekeo Regency. This is evidenced by the calculated 

F value being greater than the F table (47.752 > 4.00), a significance level of 

0.000 < 0.05, and an R2 value of 60.6%.  

 

Keywords:  Product Innovation, Product Price, Product Quality, and Purchasing 

Decisions  
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